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Se mantiene Tendencia de contraccion industrial

Al finalizar el primer semestre de 2017, los resultados de la Encuesta de
Opinion Industrial Conjunta contintan reflejandoaudificil situaciorpara la
industriamanufacturera Es asi como la produccion y las ventas se mantienen
en terreno negativo, la capacidad instalada se sitla por debajo del promedio
historico, los inventarios permanecem niveles altoy el clima de losegocios

no muestra mejoria.

Estas dificultades que enfrenta kctividad industrialse reflejan en los
siguientes graficqdonde los indicadores actuales se encuentran por debajo
de los promedios histéricod.a utilizacion de la capacidad instalagaubica

en un bajo nivellos indicadores de pedidpsituacion favorable de la industria

y clima favorable de los negocjase han venido deteriorando a lo largo del
afo, con niveles muy inferiores a los presentados 3 afios atras, reflejando el
débil desempéo de la industria manufactureraPor su parte, las mejores
expectativas presentaron una mejora en el segundo trimestre del afio, lo que
podria indicarun panorama mas alentador para el segundo semestre.
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Corresponde al porcentaje de empresas que contestan que tienen una situacién actual de los negocios buena y esperan que en los proximos
meses ser mejor o igual, mds las empresas que tiene una situacion regular y esperan que en los proximos meses sers mejor.

MEJORES EXPECTATIVAS DE LA INDUSTRIA
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Los resultados del primer semestre del PIB recientemente divulgados por el
DANE confirman la dificil situacion de la actividadnufacturera El PIB
industrial se contrae3.3% en el segundo trimestre del afio, lo que sumado al
estancamiento del primer triestre (0.3%) arroja una caida €e5% en el
semestre.

La menor dinamica de la economia colombiana se ret@bién en las
proyecciones de analistas nac@les y agencias multilaterale§&n esta
direccion, el Fondo Monetario Internacional en su inforregutio 2017 reviso
a la baja la proyeccion de crecimiento para Colombia, pasan@y3een el

informe de abrila 2% para el 2017%En la misma direccioel Gobiernoredujo

su prondstico derecimiento de 2,% a2% para el presente afig, el Banco
de laRepublica proyecta urrecimiento del,8%

En este contexto de incertidumbre, es el momento de tomar medidas de
choque que logren dinamizar la economia y generen mayores condiciones para
activar la demanda. Si bien vemos como positivo el comportamieciemnt

de las tasas de interés, se debascarque esa reduccion se transfiera al
consumidor, a las empresasayoshogares Otras medidas necesarias para la
reactivacion de la economia incluyprograma de impulso y promocia@nlas
exportaciones.



Estas medidade corto plazo acompafiadas de una politicarsliano ylargo

plazo, podrian cambiar el rumbo de la economia, promoviendo un mayor
desarrolloy permitiendo que el pais logre aprovechar las oportunidades y el
momento que vive actualmente. Pl tanto, en la ANDI hemos desarrollado

una estrategia delesarrollo empresarial dgran alcance para quéolombia
seoriente hacia acciones que permitan volver realidad las ventajas del pais
con propuestas en temas como agroindustr@mpetitividad tritutaria,
legislacidénlaboral, infraestructura, certidumbre juridica y lucha contra la
corrupcion. Estos son algunos de los temaslgneamosenla Est r at egi a
una nueva industrializaci én 11 "7.

Veamos ahora los resultados de la E@40mes dgunio de 2017.

El 2017 contintda coun débil desempefio

De acuerdo con los resultados de la Encuesta de Opinion Industrial Conjunta
(EOIC), que la ANDI realiza é@ICAM, ACOPLASTICOS, ANDIGRAF, CAMACOL
y laCamara Colombiana del Libenel periodo energunio 2017, comparado

con el mismoperiodo de 208, la producciéondisminuy6-1.0%, las ventas
totales cayeron0.7% y, dentro de éstas, las ventas hacia el mercado interno
cayeron-2.2%. En el afio inmediatamente anterior, estas tasas eratil¥e,

3.2% y4.5%, respectivamente.

Si excluimos el subsector de refinacida petroleo, las variacionesle la
industria en el periodo energunio de 2017son de-1.8%, -1.7% y-2.6%,
respectivamente.
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VENTAS REALES DE LA INDUSTRIA
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A nivel sectorial, se observa un comportamiento heterogénemo se refleja
en el siguiente cuadro.
ENCUESTA DE OPINION INDUSTRIAL CONJUNTA

ANDI, ACOPLASTICOS, CRECIMIENTO REAL
ANDIGRAF, ACICAM, CAMACOL ENERO - JUNIO 2017
CAMARA COLOMBIANA DEL LIBRO ENERO - JUNIO 2016
PORCENTAJES DE RESPUESTAS
VENTAS
SECTOR PRODUCCION (* VENTAS TOTALE MERCADO NACIONA
(**) (****)
Alimentos -0,1 -0,1 -1,2
Bebidas -10,9 9,4 -9,4
Hilatura, tejetura y acabado de productos textiles -4,9 -15,6 -21,6
Papel, carton, y sus productos 4,0 3,3 2,7
Refinacion de petréleo, mezcla de combustibles y coquizadion 6,4 7,7 18
Sustancias y productos quimicos basicos -1,8 0,2 0,6
Otros Productos Quimicos 2,2 3,3 2,2
Productos minerales no metdlicos -1,8 -2,1 -1,8
Bésicas de hierro y acero 52 54 3,7
Aparatos y equipo eléctrico -10,6 -7,1 -12,4
Vehiculos automotores y sus motores -15,4 -8,4 -8,7
Partes, piezas y accesorios para vehiculos automotores -3,4 -5,1 -5,0
Otros tipos de equipo de transporte -15,9 -16,1 -16,4
TOTAL INDUSTRIA MANUFACTURERA -1,0 -0,7 -2,2
TOTAL EXCLUYENDO REFINACION -1,8 -1,7 -2,6

* VALORES PONDERADOS POR EL VALOR AGREGADO DEL SECTOR
** VALORES PONDERADOS POR EL VALOR DE LAS VENTAS TOTALES DE CADA EMPRESA
*** VALORES PONDERADOS POR EL VALOR DE LAS VENTAS AL MERCADO NACIONAL DE CADA EMPRESA

Utilizacion de la Capacidad Instalada

Enjunio de 20T el indicador de uso de la capacidad instalada se situd en
75.3%,cifrasimilarala observadaen d mismo mes del afio anteri@inferior

al promedio historico (76.2%)Excluyendo la actividad de refinacion de
petréleo, el pomedio de la industria fug4.3%.
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Inventarios y Pedidos

Respecto a los indicadores de inventarios y pedi@msontramos queen
junio de 2017,el 85% de & produccion encuestadzalifica sus pedidos como
altos o normalescifralevementeinferior a la registrada eal mismo mes del
afioanterior(85.8%)y al nivel observado en el mes fimio enafios anteriores
Por su partelos inventarios sortalificados como altos pagl 22.7%%6 de la
producciéon manufactureranostrando un menodesempefial observado en
junio de 2016 cuando 2% calific6 como alto el nivel de inventarios.

INDICADORES DE LA DEMANDA POR
PRODUCTOS MANUFACTUREROS
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Clima de Negocios
El clima de los negocios muestra un panorammaplejo,deteriorandose con
respecto a los resultados de los afios anterioes asi como &B.2% de los



encuestados considera la situacion deesaypresa como buendste resultado
es significativamente inferiod @aromediode 64.3%de los ultimos 5afios y a
la cifra dgunio de 2016 63.9%).

Las mejoresexpectativaspara el futuro inmediatp por su parte,son
reportadas por el38% de las empresasiivel levemente inferior que el
reportado un afo atras (38,9%)
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Principales problemas en lkeoyuntura industrial

Enjunio de 20717, los principales obstaculos que enfrentaron los empresarios
en el desarrollo normal de su actividageron la falta de demandaseguida
por el tipode cambioja alta competenciagl costo y suministro de materias
primas la bajarentabilidad y la incertidumbre tributaria.

PRINCIPALES PROBLEMAS DE LA INDUSTRIA
JUNIO 2017 (Porcentaje de Empresas)

COMPETENCIA : 18,2

COSTO / SUMINISTRO DE MATERIAS PRIMAS ; 17,4
RENTABILIDAD ; 14,5

INCERTIDUMBRE TRIBUTARIA ; 13,2

CONTRABANDO ; 11,6

1
INFRAESTRUCTURA Y COSTOS LOGISTICOS ; 9,9

CAPITAL DE TRABAJO E 5,8
| Fuente: EOIC



Indicadores lider

En la Bcuesta deOpinion Industrial Conjunta del mes dejulio incluimos el
modulo especial de indicadores lider que nos permitiera entender mejor el
desempefo reciente de la industria manufacturera y asi contar con una
percepcion mas precisa de la dinamica en los préximos meses del afio.

En este sentido, lesreguntamos a los empresarios sobre el comportamiento
de sus ventas en el mes de julio. El 40.7% afirma que estas aumentaron, el
36.9% evidenciaron disminucion y para el 22.4% restante, las ventas no
registraron ningn cambio.

En lo corrido del mes de JULIO, sus ventas
frente al mismo mes del aio pasado

Fuente: EOIC, Junio 2017

® Aumentaron ® Permanecieron iguales ® Disminuyeron

La dinamica de la demanda y el débil consumo han sido caracteristicas que han
incidido negativamente en el desempefio de la manufactura durante todo el
afio. En esta direccion, el 78.4% de las empresas se han visto afectadas por una
menor demanda de sus pradtos en el mes de julio.

La empresa se ha visto afectada por una menor
demanda de sus productos
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Fuente: EQIC, Junio 2017

El desempeiio de las ventas en los diferentes canales de distribucion fue otra
de las preguntas qué incluimos en el médulo de indicadores lider. Los canales



en los que las empresas presentaron mayores disminuciones en las venta
fueron las grandes superficies (56.1%), el canal tradicional (54.4%), los
supermercados (51.4%), las cadenas de almacenes (51.2%) y en las ventas
mayoristas (51.1%).

Comportamiento de las ventas en los siguientes canales en lo corrido del
segundo trimestre de 2017
(% de Empresas que contestaron)

Grandes supe rficies

Canal tradicional

Supermercados

Cadenas de almatenes

ventas mayoristas | 1 A N Y I

Ventas directas al clientes

pa—— s s Ton

Establecimientos especializados

Canal institucional

Muitinivel

Puntos de verta propios

Hard discounty Soft discount
Ventas por catalbgo 35,4 50,0 14.6
Comercio e lectrénico 34.8 50,0 15,2

Fuente: EOIC, Junio 2017 M Disminuyé M Permanecioé igual ®Aumentd

Cumplimiento del presupuesto y perspectivas

En la encuesta de este mes se incluyedns temas esenciales para el
empresariado colombiano como son el cumplimiento del presupuesto para el
2017 y las perspectivas para el segundo semestre del afio.

1 Presupuestale ventas 2017
Teniendo en cuenta el desempeiio de la empresa en los prime®ssses

del afno, el 57.8% de los empresarios afirma haber revisado a la baja su
presupuesto para el 2017 y tan solo el 13.9% de ellos indica haberlo revisado
al alza. Estos mismos resultados un afio atras fueron de 21.4% para las
empresas que revisaron alza, 49.4% decidieron mantener su presupuesto
inalterado y 29.2% lo revisaron a la baja.



Industria manufacturera:
Revisién presupuesto de ventas
(Procentaje de empresas)
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Perspectivas segundo semestre 2017

Les pedimos a los empresarios que enumeraran aquellos aspectos que
favoreceran el sector o compaiiia en el segundo semestr@idelEl 20.7% de

los empresarios esperan una reactivacion en la demanda y en el consumo que
incida positivamente en sus ventas, el 20.1% indica que la época de fin de afio,
fechas especiales como amor y amistad y la temporada escolar los
favoreceran. El 16% de los empresarios, por su parte, espera un mejor
desempenfo de sus actividades por las menores tasas de interés.

Factores que FAVORECERAN el desempefio en el segundo
semestre de 2017
(Porcentaje de empresas)

Reactivacion demanda y consumo [ NN 20,7
Estacionalidad de las ventas (fin de afio, amor y... [ INNNRNREINEGSGSEEE 20,1
Menores tasas de interés [N 11,6
Gestion comercial y precios NS 10,4
Tasade cambio NI 9,1
Nuevos mercados y clientes [N 7,3
Factores climaticos [N 6,7
Nuevos productos e innovacion [N 6,7
Gestion administrativa [N 5,5
Proyectos infraestructura y construccion [N 5,5
Calidad del producto NI 4,9
Otros M 4,3 Fuente: EQIC, Junio 2017

Por otro lado, de aquellos aspectos que los empresarios consideran que
perjudicaran su compaifiia o sector, el principal de elloks elesaceleracion
econdmica (31.6%), seguido del periodo-plectoral (15.8%) y los problemas
con el precio y el abastecimiento de las materias primas (13.9%) en donde se
refleja el comportamiento de la tasa de cambio. Otros aspectos destacados
por los enpresarios fueron el impacto de la Reforma Tributaria (13.3%) y una
mayor competencia y la guerra de precios (11.4%).



Factores que DESFAVORECERAN el desempefio en el segundo
semestre de 2017
(Porcentaje de empresas)

Desaceleracion economica [ 31,6
Periodo pre-electoral [N 15,8
Precio/abastecimiento materias primas [N 13,9
Impacto Reforma Tributaria [N 13,3
Competencia/guerra de precios [N 11,4
Volatilidad tasa de cambio [N 8,9
Contrabando y competencia desleal [N 8,2
Incertidumbrey clima de confianza [N 7,0
Tasas de interés einflacion [ 4,4
Devaluacion [N 4,4

No ejecucidn proyectos infraestructura/ ley garantias [l 3,8
Corrupcion [N 3,2 Fuente: EOIC, Junio 2017
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