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bimestre de 2023 |la
continua

En el primer actividad

manufacturera registrando bajos
crecimientos en produccion y ventas, que se refleja
igualmente en otros indicadores como capacidad

instalada, inventarios y clima de los negocios.

A nivel de produccion y ventas, en la Encuesta de
Opinién Industrial Conjunta en el periodo Enero-
febrero la produccion manufacturera aumentd 1,6%,
las ventas totales el 2,6% y las ventas para el mercado
nacional aumentaron 1,8%. En el ano inmediatamente
tasas eran de 95% y 10,1%

anterior, estas

respectivamente.

En la misma direccién, de acuerdo con los resultados
de la Encuesta Mensual Manufacturera del DANE, para
el periodo Enero-febrero de 2023 la produccién
industrial registré un aumento de 0,4% vy las ventas
totales cayeron -0,3%.
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Con respecto a otros indicadores de la
economia encontramos que, para el bimestre
Enero-febrero del 2023, el comercio al por
menor tuvo un aumento de 0,7% frente a igual
2022 'y 1,1%

combustibles; las  exportaciones

periodo de excluyendo
totales
presentaron una disminucion de -1,4%, y

dentro de estas, las industriales -1,0%. La

demanda no regulada de energia eléctrica
registra una caida de -3,0%.

En la encuesta del mes de febrero de 2023, le
preguntamos a las empresas sobre su
percepcion de la incertidumbre en el desarrollo
de sus negocios. En este sentido, le pedimos a
los empresarios que identificaran qué tanto se
han visto afectados por la incertidumbre vy
volatilidad del mercado y cdmo han modificado
sus decisiones empresariales frente a esta
situacion.

Veamos ahora los resultados de la EOIC para el
mes de febrero de 2023:

Produccion y Ventas

De acuerdo con los resultados de la Encuesta de
Opinidn Industrial Conjunta (EOIC), que la ANDI
realiza con ACICAM, ACOPLASTICOS, ANDIGRAF
y CAMACOL, en el periodo Enero-febrero de
2023 con respecto a Enero-Febrero 2022, la
produccién aumentd 1,6%, las ventas totales
2,6% vy, dentro de éstas, las ventas hacia el
mercado interno aumentaron 1,8%. En el afo
inmediatamente anterior, estas tasas eran de
9,5%, 10,1% y 10,5% respectivamente.
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[ VENTAS REALES DE LA INDUSTRIA <§E’?f los inventarios, estos son calificados como altos

por el 26,0% de la produccion manufacturera,
25

evidenciando una desaceleracién en la
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demanda al compararse con febrero 2022
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encima al promedio histdérico de utilizacion de
capacidad instalada (76,7%).

Fuente: Encuesta de Opinién Industrial Conjunta
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o | La percepcidn de los empresarios sobre el clima

80 | de los negocios presenta un deterioro en los
75 773 ultimos meses. En efecto, en febrero de 2023 el
70 1 68,1% de los encuestados consideré la situacion
65 1 actual de su empresa como buena, resultado

80 1 significativamente inferior al 80,6% observado
55 .
en el mismo mes de 2022.
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Por su parte, el porcentaje de empresas que
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futuro fue reportado por el 34,3% de los
Inventarios y Pedidos encuestados, mientras que en febrero de 2022

1 (o)
Respecto a los indicadores de inventarios vy esta cifra se encontraba en 42,2%.

pedidos, el volumen de pedidos altos o
normales en febrero de 2023 se ubicd en 79,4%,
cifra significativamente inferior a la registrada
en el mismo mes del 2022 (94,7%). En el caso de
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Fuente: Encuesta de Opinién Industrial Conjunta

Obstaculos para la actividad productiva

Para el segundo mes de 2023, los principales
obstaculos que enfrentaron los empresarios en el
desarrollo normal de su actividad son en su orden:
volatilidad de la tasa de cambio, costos vy
abastecimiento de materias primas, falta de demanda,
incertidumbre econdmica vy juridica, infraestructura y
costos logisticos, seguido de costos financieros,
inflacion y rentabilidad.

PRINCIPALES PROBLEMAS DE LA INDUSTRIA
Febrero - 2023

Tipo de cambio 7 38,4

Costo/Suministro de materias primas ///////////////////A 37,5

/31,0

Falta de demanda

Incertidumbre % 16,7
Infraestructura y costos logisticos % 16,7
Costos financieros % 15,3
Inflacion % 13,9
Rentabilidad % 8,3

\
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Fuente: EOIC

Pregunta especial
Incertidumbre

En la ANDI hemos manifestado preocupacién
frente a la incertidumbre sobre la evolucidn de
los mercados y las discusiones legislativas en el
crecimiento y desarrollo de la actividad
productiva. En ese sentido, en la Encuesta de
Opinidn Industrial Conjunta del mes de febrero
indagamos cémo se han manifestado la alta
incertidumbre y volatilidad en las decisiones
empresariales y qué tanto han impactado en el
normal desempefio de las empresas.

Los resultados muestran que la incertidumbre
ha impactado en la produccién y desarrollo de
la actividad econdmica. En efecto, el 71,3% de
la produccién manufacturera manifiesta que
sus operaciones han sido significativamente
afectadas por la alta incertidumbre, el 28,7%
indica que se han visto poco afectadas y menos
del 1% responden que la incertidumbre no ha
tenido un impacto en su empresa.

¢Su empresa se ha visto afectada por la mayor
incertidumbre y volatilidad de los mercados?

= Mucho

Poco

= Nada

Las empresas encuestadas expresaron que el
mayor impacto de la incertidumbre se ha dado
en sus planes de inversion (31,4%), los cuales se
han suspendido en su gran mayoria y sélo estan
activos aquellos que ya estaban en proceso o
son necesarios para el funcionamiento normal
de la empresa. Por su parte, el 24% de las
empresas manifiestan que, a pesar de las
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afectaciones por la incertidumbre, aln no han
modificado sus decisiones empresariales.

Igualmente, otros cambios que se han dado al
interior de la empresa por esta situacion ha sido
austeridad en gastos (15,7%), busqueda de
nuevos mercados y ampliacion de portafolio de
productos (9,9%), incremento de precios
(9,9%), ajuste en los objetivos y presupuestos y
expectativas de menor produccién (8,3%),
creacién de estrategias enfocadas en obtener
mayor rentabilidad (6,6%), suspensidon de
nuevas contrataciones (6,6%), abastecimiento
de materias primas (6,6%) y mayor cautela en la
toma de decisiones e inversion (6,6%).

¢ Como ha cambiado la incertidumbre sus decisiones
empresariales?

Planes de inversion I, 21,4
Mo s2 han modificado I o0
Cortrol de gastoy cartera I s

Nuevos mercados y productos | EE
Incremento en precios [ EE
Ajuste de objetivos, produccion y ventas | EE

Rentabilidad B s
Mano decbra I s

Abastecimiento materias primas H s
Posicion mas conservadora B s
Otros B 55
Crecimientoy atraccion de clientes - 50
Coberturas M ::




