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;QUIENES SOMOS BUSINESS FOR NATURE?

Somos unacoalicion global de 85 organizaciones socias
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Business for
Nature es una
coalicion
global
gue relne a
organizaciones

empresariales y
de conservacion,
asi como a
empresas con
vision a futuro.
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GRUPO DE ASESORAMIENTO ESTRATEGICO

Anirban Ghosh, Helena Pavese,

Chief Sustainability Officer,
Mahindra

Keith Tuffley,

Vice Chairman and Senior Marie-Claire Franzen, Environmental Executive Manager,

International Advisor, Citi A Lead Nature, Rabobank Group Suzano

Valentine Cheruiyot,
Facundo Etchebehere,

Vice President, Global Public Affairs,

Rob Cameron,
VP Global Head of Public Affairs and
ESG Engagement, Nestlé S.A

Comingsoon Environmental Sustainability and Rebecca Marmot

Danone regulatory Monitoring, Safaricom Chief Sustainability Officer, Unilever

Tim Christophersen, Vice :
Madeleine Ronquest Leyla Ertur, P ' Kathleen McLaughlin,

. . . President, Climate Action. i i i i
Head of Environmental, Social & Head of Sustainability, Quality, Executive Vice President and Chief

Salesforce Sustainability Officer, Walmart

Climate Risk, FirstRand Strategy and Compliance, H&M

Shinta Widjaja Kamdani,
| CEO of Sintesa Group and President
of IBCSD

Dr Pengcheng Li,
Claire Lund, & & P.S. Narayan,
Executive President, Mengniu Group

Vice President, Sustainability, GSK Global Head, Sustainability, Wipro

Marianne Matthews, Anu Paasiaro,

Marcelo Bicalho Behar, Head of Responsible Business, Sky

- Director, Global Initiatives,

Jeff Seabright, | Vice-President for Sustainability &

Co-Founder and Partner, IMAGINE

Group Yara International ASA

4
. Group Affairs, Natura &Co

Magali Anderson, Dr. Christopher Stewart,

Global Head CR&S, Olam Masao Seki,

Chief Sustainability and Innovation

Officer, Holcim Senior Advisor, Sompo

International



B ,QUEES LO QUE HACEMOS?

Promovemos acciones empresariales con credibilidad e impulsamos la ambiicon politica para

lograr una economia positiva para la naturaleza para 2030

CREATING A POSITIVE FEEDBACK LOOP

POLICY
AMBITION |

BUSINESS
ACTION

TRANSFORMED ECONOMY Adaptadode ambitionloop.org
THAT VALUES NATURE )
SN
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https://ambitionloop.org/

i i BUSINESS
Estrategia de Business for Nature %,\,MURE

@ Amplificamos acciones empresariales con credibilidad e impulsamos laambiicén
politica paralograr una economia positiva para la naturaleza para 2030

)

==

Proporcionar confianza,
credibildad y experiencia
CO técnica a los gobiernos.

Mision

Escalary acelerar la
accion empresarial

Prioridadesy
objetivos
estratégicos

Hinil

Impulsar una implementacion nacional ambiciosadel Marco Global de Biodiversidad

INTEGRANDO NATURALEZA- CLIMA - SOCIEDAD




Marco Global de Biodiversidad e
implicaciones para las empresas
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https://www.businessfornature.org/news/newgbf

B COP15- Evento historico para la comunidad empresarial

CUATRO
Intervenciones Briefings

diarios para
empresas

BIES
enfocados a
empresas
Nat+ Pav ,‘a:

en
negociaciones
oficiales

0 Activa participacion y liderazgo empresarial
« 1,400 representantes de empresas participaron en la COP15
« 3x dias completos de eventos paralelos para empresas y finanzas
« Forode Empresasy Biodiversidad: 2 dias de eventos de alto nivel
4
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B ,QUE SE ACORDO EN LA COP15 DE BIODIVERSIDAD?

% Comentanon Un nuevo plan para atender la
crisis de naturaleza con metas
parael 2030

Kunming-Montreal Marco
Global de Biodiversidad

Montreal, Canada wm4
7to19Dec2022
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;QUE ES EL MARCO GLOBAL DE BIODIVERSIDAD?

2050 VISION

“Living in Harmony with Nature"

4 Goals for 2050

Nature Ecosystem services Access and benefit ’ Financing & means E"
conservation preservation sharing of implementation ‘=

2030 MISSION

“halt and reverse biodiversity loss by 2030"

Targets
for
2030

S
;’Sraina ble U?""'E
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Bl QUE ES EL MARCO GLOBAL DE BIODIVERSIDAD?

Target 1: Spatial Planning Target 14: Mainstreaming

Full integration of biodiversity and its multiple
walues into policies, regulations, planning and

Ta rgets development processes
Target 3: Conservation Y fn. r

Target 15: Business
30% of the planst is effecdvely conserved 2030
and managed by 2030 Large companies are required to assess and

dizsclose their risks, dependencies and impacts on
nature across operations and value chains

Target 2: Restoration

Target 4: Species S -
<Stainaple U e
Benefit.sharn® Target 16: Consumption

Target 5: Wildlife Trade
People are encouraged to make sustainable

- o consumption choices, reducing the global footprint
T'argEt 6: Invasive SPE'-IES and halving global food waste

Target 7: Pollution .
. : Target 17: Biotechnology
Reduction of excess nutrients by 50% and Tﬂrgelt 25U inable Use .:

redur_ti{m of overall risk from pesticides and Ensure that management and use of Target 18: Subsidies
chemicals by 50% species is sustainable

Eliminate, phase out or reform subsidies, reducing
R _ them by at least USS 500 billion per year
Target 8: Climate Target 10: Agriculture <

_Minir'n_ize impact of climate change on biadiversity Areas under agriculture, aquaculture, fisheries Ta rgEt 19: Finance
including through nature-based soluticon and/or and forestry are managed sustzinably
ecosystem-based approaches Mobilize at least US$ 200 billion per year,
including finandal resources from developed
Tﬂrget 11: PEOFI'E countries to US§ 20 billion per year
Target 12: Urban Areas Target 20: Capacity Building

Target 13: Access & Benefit-Sharing Target 21: Information

Target 22: Indigenous People

Target 23: Gender




B META 15: PAPEL DE LAS EMPRESAS

Los gobiernos deberan requerir a las empresas grandes e
instituciones financieras, evaluar y reportar publicamente sus
riesgos, impactos y dependencias de la biodiversidad, a
través de sus operaciones, cadenas de valor y carteras de
inversion.

La meta incluye dos acciones adicionales para empresas:

1. Brindar informacion a los consumidores para promover el
consumo sostenible

2. Reportar el cumplimiento con acceso y reparto de
beneficios justo

Se espera que las empresas reduzcan sus impactos
negativos e incrementen sus impactos positivos en la
biodiversidad conforme a la misién.

A wake-up call
for business

Target 15 commits governments to
require nature related disclosure from
large companies and financial institutions

February 2023

%
~'BUSINESS

FOR NATURE



F 3 g 2 RS (T e A, or)
T M ) : 3 > Sl B R ‘7"5»;; .‘,‘f‘ﬁrl»’-’ﬂ = N DA i e £)
s | - - \A oL o W) S e T - ) A 5 i &
R ‘ . T . R AR 37 3
W i, R ‘ A
e YA W G
L Boadfh D ST A
< onfh) P P s
o AT R S L s SART R NN v
N AN e T :
'\{,‘ - X :'{ r} A Y <l A
o i

Naturaleza y Biodiversidad: Nuevos
desafios y oportunidades para las
empresas en América Latina St

- Jueves 10 de agosto 2023 I A e

. 9:00 am Ciudad de México / Ciudad de Guatemala / San José
.. 10:00 am Bogota / Lima
11:00 am Santiago de Chile
12:00 pm Buenos Aires / Rio de Janeiro

Ro A‘ %

Organizado por: Y accién En alianza con: :&% P=
g POr: R SITEHESES) bune \g sosTENIBLE W' CENTRARSE

CONSERVATION
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IMPLEMENTACION NACIONAL
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IMPLEMENTACION NACIONAL

2023 - 2024 (COP16) todos los paises deberan actualizar sus
NBSAPs para alinearlos a las nuevas metas

;Qué es un NBSAP?

« Las Estrategias y Planes de Accion Nacionales para la Biodiversidad son el
principal mecanismo de implementacion del CDB e incluye metas
nacionales

:Por qué es relevante para las empresas?

- Es la primera vez que el CBD establece un papel tan claro e
importante para las empresas para detener y revertir la pérdida de
biodiversidad.

« Se necesita abrir dialogos entre sector privado y gobiernos para que los
intereses y responsabilidades estén replejados en el nuevo NBSAP

« Meta 15 tiene implicaciones para las empresas




B IMPLEMENTACION NACIONAL DEL MARCO DE BIODIVERSIDAD

NBSAPs
Papel de las emrpesas

5 APRIL 2023 - EVENTS, ARTICLES, PUBLICATIONS

Recommendations for governments to
include the role of business and finance in
National Biodiversity Strategies and Action
Plans (NBSAPs)

As the dust settles on COP15, Business for Nature, working with
our 80 partners, is already thinking collectively about how we
can support governments with the implementation of the
Global Biodiversity Framework and continue the business
momentum and action on nature at scale and speed. Read
our February news update for more information.

GUIAS Y RECOMENDACIONES

Meta15 (a)

Evaluacion y divulgacion

21 JUNE 2023 - EVENTS, ARTICLES, PUBLICATIONS

Recommendations for governments on
how to implement Target 15 (a) of the
Global Biodiversity Framework

Read Business for Nature's recommendations for
governments on implementing Target 15 of the Global

Biodiversity Framework, with a focus on assessing and

disclosing risks, impacts, and dependencies on biodiversity.

¢Como colaborar con sus gobiernos?

Guia para organizaciones
empresariales

En proceso

Publicacion esperada para
agosto 2023

WE CATALYZE BUSINESS LEADERSHIP TO DRIVE POLICY AMBITION

Meta 18
Subsidios perversos

En proceso

Publicacion esperada para
septiembre 2023
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https://www.businessfornature.org/news/nbsap-recommendations
https://www.businessfornature.org/news/target15-recommendations

B RECOMENDACIONES NBSAPs

7

Contenido

1. Introduccion

2. Principios P
1.Accion inmediata 3 \ e s’
2.Proceso iterativo i A e
3.Ambicién alta BB B
4. Enfoque participatorio e\
5.Asociarse con empresas lideres LA

3. 8 recomendaciones

4. Anexo 1 - Introduccion sobre el rol del sector
privado en los NBSAPs

5. Anexo 2 - Lista de organizaciones en cada pais

N\
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B RECOMENDACIONES NBSAPs

1. Reconocerla importanciade las empresase
instituciones financieras.

2. Incluirun analisis de base de la situacién nacional en
materia de negocios, finanzasy biodiversidad.

3. Desarrollar estrategiasy planes de accion sectoriales, con un B —
mecanismo de seguimiento. e ¥

4. Proponer un mecanismo de coordinacionentre la OR NATUR
comunidadempresarial y financieray el gobierno -7

\/
SUBUSINESS
WE CATALYZE BUSINESS LEADERSHIPTO DRIVE POLICY AMBITION FOR NATURE



RECOMENDACIONES NBSAPS

5. Definiruna hojade ruta clara parala implementacion de
laMeta 15

6. Definiruna hojade ruta clara paralaimplementaciéon de la
Meta 18

7.Incluirun plansolido de transicion financiera

8. Desarrollar un mecanismo para integrar los compromisos y
acciones de los actores no gubernamentales en los NBSAPs

WE CATALYZE BUSINESS LEADERSHIP TO DRIVE POLICY AMBITION FOR NATURE

%WBUSINESS_



B IMPLEMENTACION NACIONAL DEL MARCO DE BIODIVERSIDAD

Proyecto GEF: Business Action and Advocacy for the Planet

Resultadosesperados del proyecto para 2024:

« Creacion o fortalecimiento de Grupos de Asesoramiento Empresarial a nivel

nacional
« Apoyo en el desarrollo de un Plan de Accion Empresarial como parte del NBSAP de
cada pais e S
Hip S . 4
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ped Constanza.torres@businessfornature.org
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[ Business for Nature
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