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Para ir directamente a cada uno de los anteriores temas, haga click en 
cada uno o baje con el cursor  

 

 

 

 

 

 

 

 

CALENDARIO 

OTROS BOLETÍNES Y NOTICIAS DE ALIADOS 

RETAIL NACIONAL 

RETAIL INTERNACIONAL 

ARTÍCULOS DE ECOMMERCE 

NOTICIAS DE OTROS TEMAS 

TIENDA REGISTRADA 

REVISTA ANDI 

Resolución 254 del 
Ministerio de Salud 

 

Compartimos la Resolución 254 
del 21 de febrero de 2023 del 
Ministerio de Salud, “Por la cual 
se corrige un yerro en la 
Resolución 2492 de 2022, 
modificatoria de la Resolución 
810 de 2021”. 
 

Nota: haga click aquí para ver todo 

el documento. 

 

Concepto técnico del 
Ministerio de Salud  

 

Compartimos el Concepto 
técnico del Ministerio de Salud, 
en referencia al cálculo para las 
dimensiones del único sello de 
advertencia de la Resolución 
2492 del 21 de 2022 con áreas 
superiores a 300 cm2. 
 

Nota: haga click aquí para ver todo 

el documento. 

 

https://www.facebook.com/andicolombia/
https://twitter.com/ANDI_Colombia
https://www.youtube.com/channel/UCJGEAkLccJj6pcU9vUYnrlw
https://www.andi.com.co/Uploads/254%20Por%20la%20cual%20se%20corrige%20un%20yerro%20en%20la%20Resolucio%CC%81n%202492%20de%202022%20-%20modificada%20por%20la%20Resolucio%CC%81n%20810%20de%202021.pdf
https://www.andi.com.co/Uploads/Concepto%20te%CC%81cnico.%20Ca%CC%81lculos%20para%20las%20dimensiones%20del%20u%CC%81nico%20sello%20de%20advertencia%20de%20la%20Resolucio%CC%81n%202492%20Minsalud%20(28.02.2023).pdf
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CALENDARIO  
 

Próximas reuniones 2023 de la Cámara 
 

Comité Ejecutivo Comercial Canal Moderno 

 
Jueves Febrero 9 3:00 a 4:30 a.m 

Martes Abril 18 3:00 a 4:30 p.m 

Jueves Agosto 10 3:00 a 4:30 p.m 

Jueves Octubre 12 8:00 a 9:30 a.m 

 

Comité Ejecutivo Comercial Canal Tradicional 

 
Jueves Febrero 14 3:00 a 4:30 p.m 

Jueves Septiembre 14 3:00 a 4:30 p.m 

 

 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Para mayor información: jacosta@andi.com.co 
 
 
Regresar al contenido 

 

Comité Ejecutivo Comercial Conjunto (canales 
Moderno y Tradicional) 

 

Jueves Junio 15 3:00 a 4:00 p.m. 

Martes Diciembre 5 3:00 a 4:30 p.m. 

Comité Digital 

 
Jueves Marzo 16 8:00 a 9:00 a.m 

Martes Mayo 9 8:00 a 9:00 a.m 

Martes Julio 11 8:00 a 9:00 a.m 

Martes Septiembre 12 8:00 a 9:00 a.m 

Jueves Noviembre 9 8:00 a 9:00 a.m 

mailto:jacosta@andi.com.co
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ARTÍCULOS DESTACADOS 
 

Lo invitamos al próximo Workshops Joint Business Planning que realizaremos 
con Mark Tuker de Global Retail Consulting el 23 y 24 de octubre de 2023 de 
manera presencial. Si se encuentra interesado puede escribir a: 
jacosta@andi.com.co o al número 3182668765 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
Regresar al contenido  

 

 

 

  

mailto:jacosta@andi.com.co
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OTROS BOLETÍNES Y NOTICIAS DE ALIADOS 
 

Consumo en tiempo real 

 

 
 

El Tiempo 
 

 

Portafolio 
 

 

La República 
 

 

El Espectador 

 

 

Semana 

 

 

 
Nota: haga click en la imagen anterior para ver todo el boletín. 
 
Regresar al contenido 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.andi.com.co/Uploads/EL%20TIEMPO%2028-02-2023.pdf
https://www.andi.com.co/Uploads/PORTAFOLIO%20-%2020230225%20FIN%20DE%20SEMANA.pdf
https://www.andi.com.co/Uploads/LA_REPUBLICA-LR-01_03_2023-complete.pdf
https://suscripciones.elespectador.com/pdfimpreso/edicion-2-de-marzo-de-2023/
https://www.andi.com.co/Uploads/SEMANA%2011-02.pdf
https://www.andi.com.co/Uploads/Consumo%20en%20tiempo%20real%202023%20semana%208.pdf
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RETAIL NACIONAL 
 

Ísimo abre sus tiendas en Bogotá, ¿cómo está la participación del 'hard discount'?  
 

Ísimo entró a competir en un mercado que es principalmente dominado por D1 y 
Tiendas Ara, quienes tienen una participación de 52,8% y 22,3%, respectivamente. 
Mientras que la nueva marca de bajo costo prevé quedarse con 18,2% del segmento. 
  
Fuente: La República 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Grupo Éxito tuvo ingresos por $20,6 billones y una utilidad neta por $99.072 millones   
 

Grupo Éxito presentó los resultados operacionales consolidados (Colombia, Uruguay 
y Argentina) correspondientes a 2022. Entre estos resaltan sus ingresos que fueron 
por $20,6 billones. El Ebitda recurrente consolidado del año llegó a $1,7 billones.  
  
Fuente: La República 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Tiendas Miniso en el país representan el 6 % de las ventas globales   
 

Con casi cinco años de operaciones y 71 tiendas, Colombia pesa el 6% de la venta 
totales de la cadena Miniso que está en 105 países con 5.400 locales. Indonesia por, 
ejemplo, tiene el mismo peso pero con 200 puntos. 
 
Fuente: Portafolio 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

 

 

 

 

 

https://www.larepublica.co/empresas/isimo-abre-primera-tienda-en-bogota-como-esta-la-participacion-del-hard-discount-3557491
https://www.larepublica.co/empresas/grupo-exito-registra-ingresos-operacionales-consolidados-en-2022-por-20-6-billones-3555977
https://www.portafolio.co/negocios/empresas/miniso-en-colombia-representa-el-6-de-las-ventas-mundiales-579207
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47 tiendas Ísimo en Colombia  
 

Con su entrada al canal Hard Discount ya empieza a tomar parte de la torta de 
mercado y buscará el gran reto de ganar participación de share, pese a que D1 y Ara 
de Jeronimo Martins vienen haciendo un duro trabajo durante más de una década. 
 
Fuente: LinkedIn 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Cifras récord y expansión a nuevos mercados, lo que comparten los nominados al 
Empresario del Año  
 

Los nominados para ser elegidos como el ‘Empresario del Año LR 2022’ son los 
siguientes: Norman Chaparro, presidente de Inter Rapidísimo; Camila Escobar, 
presidente de Procafecol (Juan Valdez); Rubén Minski, CEO de Procaps; César 
Caicedo, presidente de Colombina; y Roberto Moreno, presidente de Amarilo. 
 
Fuente: La República 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Estas son las marcas que más enamoran a los colombianos  
 

Desde la perspectiva del marketing, el concepto de la pasión ha tenido un cambio 
importante en la forma en que las marcas se han comunicado hacia sus consumidores 
en los últimos cinco años. 
 
Fuente: P&M 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

 
Regresar al contenido 

 

 

https://www.linkedin.com/pulse/47-tiendas-%C3%ADsimo-en-colombia-movida-hard-discount-huertas-casta%C3%B1eda
https://www.larepublica.co/empresas/estos-son-los-cinco-nominados-a-empresario-del-ano-2022-escogidos-por-la-republica-3554165
https://www.revistapym.com.co/articulos/comunicacion/60142/estas-son-las-marcas-que-mas-enamoran-a-los-colombianos
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RETAIL INTERNACIONAL 
 

Target reports 43% drop in profits from holiday quarter, cautious on 2023 outlook  
 

Target reported on Tuesday a 43% drop in profits and a slight uptick in sales for the 
holiday quarter, reflecting the discounter’s ongoing challenges of cautious consumer 
spending and its own higher costs. 
 
Fuente: Fortune 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

El crecimiento de la marca blanca se ralentiza  
 

En un contexto marcado por la inflación, el consumidor compara marcas dentro de 
los lineales del supermercado y busca opciones fuera de sus cadenas habituales. El 
comportamiento del consumidor está fuertemente marcado y relacionado con la 
reacción de los distribuidores, que se afanan por ganar la batalla de la marca blanca, 
que ha recuperado gran protagonismo en las preferencias de los consumidores. 
 
Fuente: Food Retail 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Carrefour prueba a presentar los productos en cajas  
 

La segunda cadena de alimentación en cuota se rinde a la operativa que ya llevan 
tiempo realizando sus competidores. Carrefour prueba la presentación de los 
productos en cajas, como hacen Mercadona, Lidl o Dia, por nombrar algunos 
ejemplos. En concreto, este piloto se está llevando a cabo en el hipermercado 
Carrefour de Montequinto, en Sevilla. 
 
Fuente: Food Retail 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

https://fortune.com/2023/02/28/target-earnings-43-percent-profits-drop-outlook-2023-cautious/
https://www.foodretail.es/shoppers/hogares-diferentes-tiendas-encontrar-mejores_0_1741925799.html
https://www.foodretail.es/retailers/Carrefour-prueba-presentar-productos-cajas_0_1741625845.html
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P&G Launching Supply Chain Platform for Retail Partners, Dives Into Digital Innovation 
and Data Strategies  
 

P&G is continuing to invest in digital transformation, focusing specifically on the 
supply chain, retail execution, and environmental sustainability. 
 
Fuente: Consumer Goods 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

La nueva trinidad de los sentidos en el marketing: El neuromarketing, audio branding 
y la experiencia  
 

Las experiencias, los sentidos olfativos, gustativos, vista y auditivos juegan un papel 
clave en la recordación de las marcas en la mente de los consumidores y sin duda 
necesitan constituirse como el siguiente paso del Marketing y las comunicaciones 
estratégicas en las organizaciones. 
 
Fuente: P&M 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

China no será la fábrica del mundo  
 

La interacción de múltiples factores parece ponerle fin a la hegemonía manufacturera 
china. En el plano económico, el aumento de los costos laborales y el envejecimiento 
de la fuerza laboral le hacen perder competitividad frente a India o Malasia. 
 
Fuente: Andrés Espinosa 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 
Regresar al contenido 

 
 
 

https://consumergoods.com/pg-launching-supply-chain-platform-retail-partners-dives-digital-innovation-and-data-strategies
https://www.revistapym.com.co/articulos/mercadeo/59776/la-nueva-trinidad-de-los-sentidos-en-el-marketing-el-neuromarketing-audio-branding-y-la-experiencia
https://andresespinosafenwarth.com/china-no-sera-la-fabrica-del-mundo/
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ARTÍCULOS DE ECOMMERCE Y OMNICANALIDAD 
 

Negocio digital del Éxito llega al 12 % de sus ventas   
 

Según la compañía, los resultados omnicanal se apalancaron en el crecimiento a doble 
dígito de la categoría de alimentos, con una participación del 10,5% y de la categoría 
de no alimentos del 15% con compras realizadas a través de las páginas web 
aplicaciones móviles, líneas telefónicas, chats de WhatsApp y catálogos digitales. 
 
Fuente: América Retail 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

5 claves para aplicar la inteligencia artificial en el ecommerce    
 

La inteligencia artificial se está consolidando rápidamente como la tecnología de 
vanguardia capaz de automatizar y mejorar los procesos de producción. A pesar de 
que esta herramienta promete hacer el trabajo humano más eficiente, existen 
numerosos debates sobre sus beneficios. 
 
Fuente: Amércia Retail 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Amazon Expands Same-Day Delivery, With Fees, While Battling Slow Growth     
 

The tech giant is continuing to devote resources to facilities and services structured 
to deliver packages to customers in less than a day. The expansions are happening at 
a crucial point for Amazon, which faces competition for fast-delivery options while 
Chief Executive Officer Andy Jassy puts a renewed focus on profits. 
 
Fuente: Wall Street Journal  
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

 

https://www.america-retail.com/colombia/negocio-digital-del-exito-llega-al-12-de-sus-ventas/#.ZACAoVLO3PU.whatsapp
https://www.america-retail.com/ecommerce/5-claves-para-aplicar-la-inteligencia-artificial-en-el-ecommerce/#.Y_8nfEULrfY.whatsapp
https://www.wsj.com/articles/amazon-expands-same-day-delivery-with-fees-while-battling-slow-growth-344bd3a6
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Kraft Heinz Joins AB InBev’s BEES Digital Platform     
 

Kraft Heinz is partnering with AB InBev as part of its BEES e-commerce platform in 
order to grow its reach within emerging markets — leveraging the beverage giant’s 
distribution network for a presence in regions where it has little or no activity. 
 
Fuente: Consumer Goods  
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Cinco tendencias del influencer marketing que marcarán el 2023     
 

La industria global del Influencer Marketing mostró grandes resultados durante el 
2022, alcanzando US$16.4 billones de dólares, creciendo el 19% vs el 2021. En el caso 
de Colombia, la inversión estimada fue de 20 millones de dólares, lo cual representa 
un crecimiento del 35% vs el 2021. 
 
Fuente: P&M  
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

La Cámara Colombiana de Comercio Electrónico ha anunciado las fechas de 
realización de Cyberlunes® para el 2023     
 

Como parte de sus iniciativas para 2023, la Cámara Colombiana de Comercio 
Electrónico ha organizado 3 eventos de activaciones de ventas online bajo la marca 
Cyberlunes®. De cara a fechas como el día de la mujer o la época de Semana Santa 
llevaremos adelante nuestro primer evento de Cyberlunes®, entre el 6 y el 8 de marzo. 
 
Fuente: América Retail  
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

 
Regresar al contenido 
 

 

https://consumergoods.com/kraft-heinz-joins-ab-inbevs-bees-digital-platform
https://www.revistapym.com.co/articulos/digital/60108/cinco-tendencias-del-influencer-marketing-que-marcaran-el-2023
https://www.america-retail.com/colombia/la-camara-colombiana-de-comercio-electronico-ha-anunciado-las-fechas-de-realizacion-de-cyberlunes-para-el-2023/
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ARTÍCULOS DE OTROS TEMAS 
 

¿Sabemos si crecemos?   
 

El año comenzó duro. Los hogares no vieron aumentado su ingreso de manera 

importante, las empresas siguen esforzándose para evitar subir precios y comienza el 

impacto de la reforma tributaria, alzas de arriendos y útiles escolares. 

 
Fuente: Portafolio – Camilo Herrera   
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Frustración   
 

Consumir es el acto de satisfacer una necesidad por medio de un bien o servicio. De 

los muchos problemas que tenemos como seres humanos, uno de los más complejos 

es el de la inevitable insatisfacción en que vivimos. 

 
Fuente: P&M – Camilo Herrera  
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

Alquería busca donar 10 mil vasos de leche a niños que lo necesitan   
 

Promoviendo una nutrición adecuada y balanceada para los colombianos, Alquería 

creó una gran iniciativa en el Día Mundial de Ratón Pérez, que hace alusión al aporte 

nutricional que brindan los lácteos para tener dientes sanos y fuertes. 

 
Fuente: Redexpertos 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 
 
 

Regresar al contenido 

 
 

https://www.portafolio.co/opinion/camilo-herrera-mora/sabemos-si-crecemos-camilo-herrera-mora-579131
https://www.revistapym.com.co/articulos/opinion/170/camilo-herrera/60345/frustracion
https://yulder.co/alqueria-busca-donar-10-mil-vasos-de-leche-a-ninos-que-lo-necesitan-se-parte-de-esta-mision/
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TIENDA REGISTRADA 
 

    
 
 

Luego de unos meses de lanzamiento del de Choco Cono Crack en el canal tradicional, 
estos son algunos de los indicadores de su desempeño.   
    
Extendemos nuestras felicitaciones a Crem Helado por este delicioso producto.  
 
Fuente: Tienda Registrada – LinkedIn 
 

Nota: haga click aquí para ver todo el artículo. 

 

 
Regresar al contenido 
 

https://co.linkedin.com/company/tienda-registrada
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REVISTA ANDI 
 

 

 
 
 
Nota: haga click en la imagen anterior para ver la revista completa. 

 
Regresar al contenido 

 

  

https://issuu.com/andicolombia/docs/andi_281_paginas_web_1_
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Luis Fernando Aguirre Carlos Eduardo Pinto Juan Diego Acosta 

Director Subdirector Asistente 

laguirre@andi.com.co cpinto@andi.com.co jacosta@andi.com.co 
 
 

Si recibe este mensaje es porque su información personal reposa en nuestras bases de datos para 
atender las actividades gremiales, contractuales o legales a las que haya lugar. Dando respuesta a 
este mensaje se entenderá que autoriza a la ANDI para continuar con su tratamiento. En cualquier 

momento podrá realizar consultas y solicitar el retiro, actualización, corrección y/o supresión de sus 
datos escribiendo al correo protecciondedatos@andi.com.co 

 
Conozca Aquí la política de tratamiento de datos personales de la ANDI. 

 
 

mailto:protecciondedatos@andi.com.co
https://www.andi.com.co/Home/Pagina/4-contactenos

