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2El Consumidor y las Promociones en 2.009 - camiloherrera@raddar.net

DE LAS 4P A LAS 4C 
VOLCAR EL MERCADEO AL CONSUMIDOR

PRODUCTO

PRECIO

PLAZA

PUBLICIDAD

CARENCIA

CAPACIDAD

CONVENIENCIA

CONVERSAR

MARKETSHARE POCKETSHARE



1505 - RADDAR
1905-RADDAR

1937 - CGR
1954 - CGR

1978 - DANE
1988 - DANE

1998 - DANE
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13%

2% 4%
7% 5% 5% 6%

8%

ESTRUCTURA DE GASTO DEL COLOMBIANO - POCKETSHARE

Alimentos Vivienda Vestido Salud Educación Entretenimiento Transporte y Comunicaciones Gastos Varios

Hemos cambiado mucho desde el nacimiento del primer consumidor colombiano y sin duda las estructuras de 
ventas, canales, productos y diversas situaciones nos han modificado.
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4 Fuente: DANE, RADDAR

SALUD; 8,9%

RECREACIÓN Y CULTURA; 

10,5%

EDUCACIÓN; 3,3%
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¿CAMBIAMOS NUESTRO BOLSILLO?, ¿DE CADA 100 COSAS, EN QUÉ COMPRAMOS?

REVISIÓN DATOS DANE DE GASTO DE CONSUMO DE HOGARES
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Bienes y servicios diversos
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PIB; 109,8

CONSUMO DE 

HOGARES; 121,7

GASTO DE LOS 

GOBIERNOS; 

126,2

INVERSIÓN; 86,2
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TAMAÑO DE LA ECONOMÍA COLOMBIA POR PERSONA, SI EN 

2019 ERA 100

PIB; 3,4%
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PIB; 109,8
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PIB; 109,8

IMPORTACIONES; 

122,8

EXPORTACIONES; 

93,8
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SAMPER; 109,63 

PASTRANA; 

102,82 

URIBE 1; 123,40 

URIBE 2; 115,91 

SANTOS 1; 

122,20 

SANTOS 2; 

109,48 

DUQUE; 114,33 

PETRO; 106,82 
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PIB POR PERIODO PRESIDENCIAL - DATOS 

DESTACIONALIZADOS

Fuente: DANE; Análisis RADDAR
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SAMPER; 106,56 

PASTRANA; 
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SAMPER; 112,62 

PASTRANA; 99,51 

URIBE 1; 123,19 

URIBE 2; 113,50 
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PASTRANA; 96,77 

URIBE 1; 136,84 
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Fuente: DANE; Análisis RADDAR
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CONFIANZA DEL CONSUMIDOR - EEUU CONFIANZA DEL CONSUMIDOR - COL
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¿TENEMOS DÉFICIT?

Fuente: DIAN, DANE, Microeconomic Outlook, Gastometría, RADDAR
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¿TENEMOS DÉFICIT?

Fuente: DIAN, DANE, Microeconomic Outlook, Gastometría, RADDAR
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¿TENEMOS DÉFICIT? – DESBALANCE

Fuente: DIAN, DANE, Microeconomic Outlook, Gastometría, RADDAR
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¿TENEMOS DÉFICIT? – COMO % DEL PIB

Fuente: DIAN, DANE, Microeconomic Outlook, Gastometría, RADDAR
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27 Fuente: DANE, RADDAR

Mil unidades/06/26

Con un 

crecimiento 

anual de 39% 



28 Fuente: RUNT, ANID, FENALCO, CAMACOL
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EL AJUSTE - TAMAÑO REAL DEL COMERCIO Y LA INDUSTRIA

ÍNDICE 12 MESES AMULADOS - DANE

COMERCIO INDUSTRIA

@RADDARCKG - @CONSUMIENDO

COTIDIANIDAD
Antes de 2016
El comercio se 
movía por las 
dinámicas de 
mercado, 
cambios en 
inflación, dólar, 
aumentos de IVA 
y el valor de las 
tasas de interés.

SE CRECIÓ EL MERCADO:
LLEGARON LOS VENEZOLANOS
2016 - 2021:
Llegan cerca de 3 millones de venezolanos, aumentando la 
demanda en el comercio.

COVID
2020-2021:
Nos quedamos 
en casa y 
compramos 
menos cosas.

BOOM DE 
GASTO

2021 - 2023:
Saliendo de la 
pandemia, la 

gente compra 
todo lo que no 

había 
comprado y 

anticipa 
compras que 

haría en el 
futuro.

EL AJUSTE
2023-2024:
La gente 
compra 
menos 
cosas 
porque ya 
compró 
mucho, la 
inflación es 
alta, las 
tasas y el 
dólar 
también.

COMERCIO SIN 
INDUSTRIA:
La gente 
compra más 
carros, durables 
e importados
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APRENDIZ

(2002-2008)

SOBRADO

(2009-2014)

GOLPEADO

(2015-2018)
ATERRIZADO

(2019)

PANDÉMICO

(2020-2021)

INFLACIONARIO

(2021-2026)

EDAD 

PROMEDIO
26,11 AÑOS 28,61 AÑOS 30,68 AÑOS 31,74 AÑOS 32,38 AÑOS 33,43 AÑOS

ALGUNOS DESCRIPTORES DE LOS PERFILES DE LOS COMPRADORES POR ACTITUD EN CADA ÉPOCA

RELACIÓN 

CON 

VIVIENDA

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

LOTES

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

LOTES

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

“AIRBNB”

LOTES

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

“AIRBNB”

VIVIENDA

LOTES

VIVIENDA

AUTOCONSTRUCCIÓN

ARRIENDO

INVERSIÓN

“AIRBNB”

COLEGIO - OFICINA

CANAL DE 

COMPRA

TRADICIONAL

MODERNO

MILLAS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

PRECIOS BAJOS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

PRECIOS BAJOS

DOMICILIOS

TRADICIONAL

MODERNO

ECOMMERCE

PUNTOS

PRECIOS BAJOS

DOMICILIOS

MARKET PLACE

RELACIÓN 

CON LO 

DIGITAL

PAGOS, 

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

ECOMMERCE, PAGOS,

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

REDES,

ECOMMERCE, PAGOS

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

CHAT, REDES,

ECOMMERCE, PAGOS

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

DOMICILIOS, CHAT, 

REDES,

ECOMMERCE, PAGOS

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO

IA, DOMICILIOS, CHAT, 

REDES,

ECOMMERCE, PAGOS

COMUNICACIONES Y 

ENTRETENIMIENTO



F o r e c a s t  2 0 2 2 -  2 0 2 3

CAMBIO DE 

PARADIGMA:

DE GO TO 

MARKET

A GO TO 

CONSUMER
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F o r e c a s t  2 0 2 2 -  2 0 2 3

PASAMOS DE BUSCAR,

@CONSUMIENDO

BUENO, 
BONITO 

& BARATO,

A EXIGIR

BARATO,
CERQUITA 
& RÁPIDO

33 33
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Fuente: CONSUMERTRACK, con cálculos de RADDAR

¿… Y EL COMERCIO INTERIOR POR MISIONES DE COMPRA?
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TIENDA DE BARRIO
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Fuente: CONSUMERTRACK, con cálculos de RADDAR

¿… Y EL COMERCIO INTERIOR POR MISIONES DE COMPRA?
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¿QUÉ HACEMOS EN EL DIA?

DORMIR TRABAJAR ENTRETENERSE COMER TRASPORTARSE ESTUDIAR HACER OFICIO EJERCITARSE/DEPORTE HACER COMPRAS OTRAS ACTVIDADES
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¿CÓMO GASTAMOS EN UN AÑO LOS COLOMBIANOS, 
SI EN ENERO COMPRAMOS 100 COSAS? – Data RADDAR
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COMPRAMOS POR NECESIDAD COMPRAMOS POR GUSTO
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ALMANAQUE “MERCADOLEZCO” RADDAR
DIAS

FESTIVOS
TEMPORADA

VACACIONES
CLIMA

INGRESOS
PRECIOS

IMPUESTOS
OTROS

ENERO
31 días

2

Escolar

A, B y Universidades

Heladas

Aumento de Sueldos

35% de la inflación

IVA Semestral, ICA.

Último ingreso 22 de diciembre

FEBRERO
28/29 días

0

Escolar; San Valentín

A y Universidades

Heladas

Iguales

20% de la inflación

ICA

Carnaval de Barranquilla

MARZO
31 DÍAS

1 O 3

Semana Santa, Día de la Mujer

Puede haber Semana Santa 

Primavera

Iguales

10% de la inflación

ICA, Renta Empresas, Predial

Trimestre/Elecciones/Asambleas

ABRIL
30 DÍAS

0 O 2

Semana Santa, 9 de abril

Puede haber Semana Santa 

Lluvias Mil

Iguales

5% de la inflación

ICA, Renta Empresas, Predial, Vehículos

MAYO
3O días

2

Madre, Día del Trabajo.

No

Primavera

Iguales

5% de la inflación

ICA, Vehículos

Elecciones

JUNIO
31 días

1, 2  O 3

Padre

A, B y Universidades

Primavera

Comienza Prima

5% de la inflación

ICA.

Mundial de Fútbol - Matriculas

JULIO
30 días

1, 2  O 3

Prima

B y Universidades

Primavera

Prima

5% de la inflación

ICA, IVA Semestral

Mundial de Fútbol

AGOSTO
31 días

2

Descuentos del Comercio

B

Vientos

Iguales

5% de la inflación

ICA, Renta Personas

Puede comenzar Gobierno

DIAS
FESTIVOS

TEMPORADA
VACACIONES

CLIMA
INGRESOS

PRECIOS
IMPUESTOS

OTROS

SEPTIEMBRE
30 días

0

Amor y Amistad

No

Vientos

Iguales

5% de la inflación

ICA, Renta Personas

OCTUBRE
31 días

1

Halloween

Semana de Receso

Lluvias

Iguales

5% de la inflación

ICA, Renta Personas

Trimestre

NOVIEMBRE
30 días

2

Navidad – Black Friday

No

Lluvias

Iguales

5% de la inflación

ICA

DICIEMBRE
31 días

2

Navidad

A, B y Universidades

Soleado

Prima

5% de la inflación

ICA

Matrículas

DIAS
FESTIVOS

TEMPORADA
VACACIONES

CLIMA
INGRESOS

PRECIOS
IMPUESTOS

OTROS

3939



ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
DIAS 31 días 28/29 días 31 DÍAS 30 DÍAS 3O días 31 días 30 días 31 días 30 días 31 días 30 días 31 días

FESTIVOS 2 0 1 O 3 0 O 2 2 1, 2  O 3 1, 2  O 3 2 0 1 2 2

TEMPORADA Escolar
Escolar; San 

Valentín

Semana Santa, 

Día de la Mujer

Semana Santa, 

9 de abril

Madre, Día del 

Trabajo.
Padre Prima

Descuentos 

del Comercio

Amor y 

Amistad
Halloween

Navidad – 

Black Friday
Navidad

VACACIONES
A, B y 

Universidades

A y 

Universidades

Puede haber 

Semana Santa 

Puede haber 

Semana Santa 
No

A, B y 

Universidades

B y 

Universidades
B No

Semana de 

Receso
No

A, B y 

Universidades
CLIMA Heladas Heladas Primavera Lluvias Mil Primavera Primavera Primavera Vientos Vientos Lluvias Lluvias Soleado

INGRESOS
Aumento de 

Sueldos
Iguales Iguales Iguales Iguales

Comienza 

Prima
Prima Iguales Iguales Iguales Iguales Prima

PRECIOS
35% de la 

inflación

20% de la 

inflación

10% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

5% de la 

inflación

IMPUESTOS
IVA Semestral, 

ICA.
ICA

ICA, Renta 

Empresas, 

Predial

ICA, Renta 

Empresas, 

Predial, 

Vehículos

ICA, Vehículos ICA.
ICA, IVA 

Semestral

ICA, Renta 

Personas

ICA, Renta 

Personas

ICA, Renta 

Personas
ICA ICA

OTROS

Último ingreso 

22 de 

diciembre

Carnaval de 

Barranquilla

Trimestre/Elecc

iones/Asamble

as

Elecciones

Mundial de 

Fútbol - 

Matriculas

Mundial de 

Fútbol

Puede 

comenzar 

Gobierno

Trimestre Matrículas

4,0% 4,1%
0,9% 0,0% 2,8% 0,7%

22,5%

3,2% 3,8% 6,1% 7,9%

41,3%

20%
25%

5%
10% 10%

10%

¿CUÁNTO GASTA DE MAS UN HOGAR AL MES, POR ENCIMA DE LO RECURRENTE Y GUSTOS?

GASTO ADICIONAL POR TEMPORADA IMPUESTOS

4040



DIARIO

LA GENTE NO 
COMPRA EN LA 

MAÑANA

LA GENTE COMPRA 
EN LA TARDE NOCHE

MENSUAL

LA GENTE HACE 
MERCADO, PAGA 

ARRIENDO Y 
DEUDAS EN LA 

PRIMERA SEMANA 
DEL MES

LA GENTE GASTA A 
FIN DE MES Y PAGA 

A CRÉDITO

ANUAL

LOS CUATRO 
PRIMEROS MESES 

COMPRAMOS POCO

EN EL ÚTLIMO 
TRIMESTRE SE HACE 

CASI EL 50% DEL 
GASTO

¿CUÁNDO COMPRAMOS LOS COLOMBIANOS?

4141



@CONSUMIENDO

42



¿POR QUÉ NO COMPRAMOS EN ECOMMERCE LOS COLOMBIANOS?

1. POR DESCONOCIMIENTO

2. POR MIEDO

3.POR FALTA DE PORTALES

4.FALTA DE PLANEACIÓN

4343



44 Fuente: RADDAR Y CORPORACIÓN BIENESTAR, Minhacienda, MinInterior, Otros.
Realizado el 20 de enero de 2024; puede tener cambios en el tiempo.

CRONOGRAMA DE HECHOS ESPERADOS Y CONOCIDOS PARA COLOMBIA EN 2024, A LO BRISTOL, POR RADDAR Y BIENESTAR

 90,00

 95,00

 100,00

 105,00

 110,00

 115,00

 120,00

 125,00

 130,00

 135,00

 140,00

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

TEMPORADA ESCOLAR SEMANA SANTA MADRE PADRE PRIMA DESCUENTOS AMISTAD HALLOWEEN NAVIDAD

CANTIDAD DE COSAS COMPRADAS POR PERSONA

2004 2023 2024 2025

(1509) Semana Santa

(1854) Navidad – Velitas

   (1926) Dia de la madre

     (1969) Amor y Amistad

     (1970) Halloween

     (1972) Dia del Padre

     (1982) Temporada Escolar

      (1988) Aniversarios en marzo

      (1989) Aniversarios en octubre

      (2001) Día del Niño

       (2007) Semana de Receso

        (2010) San Valentín

          (2012) CiberMonday

(2014) BlackFriday

44



45

¿EN DÓNDE COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR
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42,22%

64,21%
71,58%

53,59%

26,46%

13,24%

7,61%

7,95%

1,00%

1,25%
2,29%

7,00%

0,48%

0,44%
0,46%

0,27%

5,96%

1,83%
1,38%

4,48%

3,22%
2,29%

2,68%

3,61%

7,43%
5,21% 2,81%

11,48%

2,57% 1,81% 1,25% 2,28%

10,66% 9,72% 9,93% 9,34%

2010 2015 2020 2025

¿QUÉ COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR

VIVIENDA

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

MODA

ENTRETENIMIENTO

ELECTRO

EDUCACIÓN

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

BIENESTAR

ALIMENTOS PARA EL HOGAR
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C O M U N I C A C I O N E S

V I V I E N D A

¿QUÉ COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR

2010 2015 2020 2025
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0,00% 0,49%
8,64%

13,97%

0,00% 0,00%
9,34%

17,67%

35,23%
42,72%

41,13%

41,74%

83,45%
92,97%

54,76%

52,03%

36,02%

33,87%
29,51%

29,35%

16,55%
7,03%

26,63%
24,99%22,94%

19,77% 18,69%
13,84%

0,00% 0,00%

8,30%
5,16%5,80% 3,16% 2,03% 1,09% 0,00% 0,00% 0,97% 0,15%

2010 2015 2020 2025 2010 2015 2020 2025

EN TODOS LOS CANALES EN INTERNET

¿QUIÉNES COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR

1. CENTENNIAL (NARANJA) 2. MILLENIAL (VERDES) 3. GEN X (GRISES) 4. BABY BOOMERS (CAFÉS) 5. SILENCIOSOS (ROJOS)
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15,68% 17,73% 18,18% 14,06%

0,00% 0,00%

12,75% 13,72%

38,93%
39,56% 39,63%

37,77%

28,37%

8,59%

32,88%
36,18%

32,81%
31,87% 30,75%

31,43%

0,00%

58,06%

28,64%

32,71%

7,29% 6,39% 7,42%
10,81%

71,63%

33,35% 16,69%

12,57%

3,08% 2,99% 2,09% 3,90%
0,00% 0,00%

3,86%
3,16%

2,21% 1,46% 1,93% 2,05% 0,00% 0,00%
5,17% 1,67%

2010 2015 2020 2025 2010 2015 2020 2025

EN TODOS LOS CANALES EN INTERNET

¿QUIÉNES COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR

1. NSE 1 2. NSE 2 3. NSE 3 4. NSE 4 5. NSE 5 6. NSE 6
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4,22% 2,85%
7,05% 7,95%

0,00% 2,71%
5,83%

16,93%9,54%
9,19%

22,15% 18,75%

0,00%

5,14%

22,99%

12,69%
12,65%

3,86%

13,23%

8,95%

0,00%

0,00%

3,03% 2,16%

1,21%

0,85%

0,59%

0,72%

0,00%

0,00%

0,00% 1,31%

18,76%

18,01%

14,00%

13,13%

0,00%

27,20%

22,05% 19,32%

0,13%

0,20%

0,12%

0,57%

0,00%

0,00%

0,67% 1,92%

43,16%

58,19%

34,59%

27,61%

83,45%

64,95%
29,34%

22,43%

0,38%
0,44%

0,22%

1,42%

0,00%

0,00%

0,00%

2,07%

0,00%

0,43%
0,29%

1,76%
0,00%

0,00%

0,00%
4,25%

2,90%
1,91% 4,12%

8,57%
0,00%

0,00%

1,84%
9,14%

1,47%
1,06% 1,15%

2,34%

0,00%

0,00%

9,68%

4,51%2,81%
3,01% 1,13%

7,56%

16,55%

0,00%

1,46%
2,78%2,77% 0,00% 1,37% 0,68% 0,00% 0,00%

3,11% 0,49%

2010 2015 2020 2025 2010 2015 2020 2025

EN TODOS LOS CANALES EN INTERNET

¿POR QUÉ COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR

13. Otro

12. Se le había acabado

11. Promoción

10. Precio

09. Porque necesita otro

08. Para actualizar el anterior

07. Necesidad

06. Moda

05. Gusto

04. Fidelidad

03. Costumbre

02. Calidad

01. Antojo
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43,78%
51,58%

41,78%
46,12%

28,37%
35,55%

30,40%
39,06%

43,00%

38,17%

32,94%
29,68%

71,63%

41,01% 54,65% 39,86%

13,22% 10,25%

25,28% 24,20%

0,00%

23,44%
14,95%

21,08%

2010 2015 2020 2025 2010 2015 2020 2025

EN TODOS LOS CANALES EN INTERNET

¿QUIÉNES COMPRAMOS? - ÚLTIMA COMPRA

CONSUMERTRACK - RADDAR

1. CAZADOR DE PROMOCIONES 2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD 3. CAZADOR DE VALOR
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GASTO; 7,98%

IPC DANE; 6,03%

GASTO REAL; 1,84%
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DINÁMICA DEL GASTO DE HOGARES
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RELACIÓN ENTRE EL CAMBIO EN EL GASTO DE LOS HOGARES - RADDAR Y LA TASA DE CRÉDITO DE CONSUMO

(IDEA DE INVESTIGACIONES ECONÓMICAS DEL BANCO DE BOGOTÁ)

GASTO REAL TASA DE CRÉDITO DE CONSUMO
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TASA CREDITO DE 

CONSUMO; 22,30%

INFLACIÓN; 6,03%
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TASAS DE INTERES CORRIENTES



REPORTS
JULIO 2026

FUENTE: Gastometría 2026, RADDAR CKG

En julio, todas las canastas muestran un 
menor dinamismo frente a lo observado un 
año atrás. Julio de 2025 partía de crecimientos 
mucho más elevados, por lo que la 
desaceleración actual evidencia que el 
impulso del gasto se ha venido moderando de 
manera generalizada.

Moda es la canasta que más crece, aunque su 
desempeño está explicado principalmente por 
los accesorios. Vestuario y calzado, que 
representan más del 60% de la canasta, 
muestran una dinámica mucho más lenta, por 
lo que el crecimiento de Moda no 
necesariamente refleja una recuperación 
generalizada del gasto en la canasta.

En el acumulado enero-julio, Moda y 
Entretenimiento todavía crecen por encima 
del total nacional, favorecidas por la 
estacionalidad del periodo: la llegada de la 
prima, las vacaciones de mitad de año, los 
festivos, el Mundial y otros eventos que 
dinamizan el gasto. Sin embargo, todas las 
canastas crecen a menor ritmo que en el 
mismo periodo de 2025, confirmando las 
señales de agotamiento que ya empiezan a 
verse en el gasto. Un cambio relevante 
aparece en Alimentos para el hogar: su 
crecimiento en julio supera el registrado en el 
acumulado del año, lo que podría estar 
señalando un nuevo repunte de esta canasta y 
una mayor prioridad del hogar hacia el gasto 
básico.

3,20%

2,58%

2,43%

1,48%

1,22%

1,20%

0,92%

0,88%

0,82%

0% 4% 8%

MODA

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

ENTRETENIMIENTO

ELECTRO

EDUCACION

VIVIENDA

BIENESTAR

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

jul-25 jul-26

4,50%

2,49%

3,15%

1,88%

1,80%

1,69%

1,75%

1,66%

1,85%

0% 4% 8%

MODA

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

ENTRETENIMIENTO

ELECTRO

EDUCACION

VIVIENDA

BIENESTAR

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

TOTAL: 2,53%

VAR ANUAL GASTO REAL DE LOS HOGARES 
POR CANASTAS

CRECIMIENTO ANUAL DEL GASTO REAL 
EN LO CORRIDO DEL AÑO 2026 (ENE-JUL)

MENOS AUGE, MÁS PRIORIDAD: EL GASTO PIERDE DINAMISMO EN TODAS LAS CANASTAS, 
MIENTRAS JULIO EMPIEZA A MOSTRAR UN REGRESO HACIA LO BÁSICO



REPORTS
JULIO 2026

FUENTE: ConsumerTrack 2026, RADDAR CKG

EL HOGAR AJUSTA LO ESENCIAL, PERO BUSCA NO RENUNCIAR AL DISFRUTE: ALIMENTOS 
GANAN ESPACIO MIENTRAS COMIDAS FUERA Y ENTRETENIMIENTO RESISTEN

El bolsillo de los hogares continúa mostrando diferencias importantes según el nivel de ingreso. En los hogares de ingresos bajos y medios, Alimentos gana mayor espacio dentro del 
gasto anual, reflejando la presión que han ejercido los precios de esta categoría, especialmente en productos básicos como papa, tomate y otros alimentos con alta volatilidad. Sin 
embargo, la reestructuración del gasto muestra un comportamiento transversal: Comidas por fuera del hogar y Entretenimiento ganan espacio en todos los niveles de ingreso. Esto 
sugiere que, aun frente a las presiones inflacionarias, los hogares buscan preservar ciertos espacios asociados al disfrute y la vida social, aunque ajusten otras partes de su presupuesto.
Las diferencias vuelven a aparecer en Transporte y Moda. Los hogares de ingresos bajos destinan una mayor proporción de su bolsillo a transporte, comportamiento que podría estar 
relacionado con el aumento en los costos asociados al combustible y la movilidad. En contraste, los hogares de ingresos altos son los únicos que amplían el espacio destinado a Moda, 
mostrando una mayor capacidad para incorporar categorías menos esenciales dentro de su presupuesto. 
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COMPOSICIÓN DEL BOLSILLO DE LOS HOGARES 
POR NIVELES DE INGRESO - JULIO 2026
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REPORTS
JULIO 2026 FUENTE:

SALARIOS Y RENTAS GANAN PROTAGONISMO EN EL CRECIMIENTO DEL GASTO, MIENTRAS EL 
CRÉDITO SE MODERA Y LAS REMESAS RETROCEDEN

• El impulso del gasto pierde tracción: el menor dinamismo del crédito y las remesas limita la capacidad de compra de los 
hogares.

• La desaceleración del crecimiento 
del gasto de los hogares en 
términos reales no solo responde a 
una dinámica inflacionaria que se 
ha mantenido estancada alrededor 
del 5%, sino también al crecimiento 
más moderado de algunas fuentes 
de gasto, como los créditos de 
consumo y las remesas.

• Los créditos de consumo 
mantuvieron un impulso relevante 
para el crecimiento del gasto de los 
hogares durante la primera mitad 
de 2026. Sin embargo, su aporte a 
la variación del gasto en la 
tendencia acumulada de 12 meses 
ya muestra un menor dinamismo 
frente a meses previos, mientras 
que los salarios y las rentas 
empiezan a ganar protagonismo.                                   
Este comportamiento puede 
responder a condiciones menos 
atractivas para el uso del crédito, 
ante tasas de interés más altas y 
mayores pagos de deudas.

• En cuanto a las remesas, la reciente 
menor recepción en dólares frente 
a meses anteriores, sumada a la 
apreciación del peso colombiano, 
ha hecho que su aporte al 
crecimiento del gasto corriente se 
mantenga en terreno negativo.
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REPORTS
JULIO 2026 FUENTE:

EL MENOR DINAMISMO DEL CRÉDITO DE CONSUMO EXPLICARÍA BUENA PARTE DE LA 
DESACELERACIÓN DEL GASTO CORRIENTE EN JULIO

• En julio, la sorpresa provino del crecimiento casi nulo de los créditos de 
consumo, con comportamientos diversos en su interior. Pese a su menor 
crecimiento, las tarjetas de crédito aún registran valores positivos, mientras 
que otros tipos de crédito, como los educativos y de libranza, presentan las 
mayores contracciones.

• Respecto al buen desempeño de los salarios y rentas, este puede responder 
a la estabilidad del mercado laboral, reflejada en el crecimiento de los 
ocupados y la reducción de la tasa de desempleo, sin responder 
necesariamente a una menor participación laboral. Aun así, será clave 
monitorear la desaceleración del empleo en administración pública, 
educación y salud, y si las actividades de carácter más privado logran asumir 
un mayor protagonismo. Pues el impulso reciente del alojamiento y los 
servicios de comida pudo estar asociado con las vacaciones y el periodo 
mundialista y, por tanto, ser transitorio.

CRÉDITOS DE CONSUMO; 
0,12%

REMESAS (EN PESOS); -
27,82%

SALARIOS Y RENTAS; 
12,59%

-30%

-20%

-10%

0%

10%

20%

30%

40%

en
e-

2
4

ab
r-

24

ju
l-

2
4

o
ct

-2
4

en
e-

2
5

ab
r-

25

ju
l-

2
5

o
ct

-2
5

en
e-

2
6

ab
r-

26

ju
l-

2
6
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DINÁMICA ANUAL DE LA COLOCACIÓN DE CRÉDITOS DE CONSUMO DE LOS 
HOGARES

TARJETA DE CRÉDITO CRÉDITO DE CONSUMOOTROS CRÉDITOS 
DE CONSUMO*

*Otros créditos de consumo corresponden a créditos de consumo - libre destinación, diferentes a 
tarjetas de crédito.
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REPORTS
JULIO 2026 FUENTE:

MAYOR SERVICIO A LA DEUDA Y ALZA EN PRECIOS DE COMPRAS FRECUENTES PRESIONAN EL 
INGRESO DISPONIBLE DE LOS HOGARES

• Pese a que los ingresos de los hogares mantienen un crecimiento positivo en su 
tendencia acumulada de 12 meses, soportado, en parte, por el aumento del 
número de ocupados y de sus salarios promedio en lo corrido de 2026, en medio 
del incremento del salario mínimo y de una ocupación formal estable, persisten 
algunas presiones sobre el gasto de los hogares.

• El gasto destinado a compras frecuentes mantiene un crecimiento superior al de 
los ingresos, en línea con una inflación más alta en este componente frente a 
años anteriores. 

• A lo anterior se suma que el pago del servicio de la deuda, en su tendencia 
acumulada de 12 meses, también empieza a crecer por encima de los ingresos. 
Esta situación podría reducir la disposición de los hogares a asumir nuevas 
obligaciones financieras, especialmente de largo plazo

• Esto deja a los hogares con un menor margen de maniobra sobre su ingreso 
disponible para el ahorro u otros gastos.
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(VARIACIÓN INTERANUAL ACUMULADO 12 MESES)

INGRESO DE LOS HOGARES

COMPRAS FRECUENTES

PAGO DE SERVICIO DE LA DEUDA

9,78%

12,92%

14,09%

13,02%
12,25%
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INGRESO DISPONIBLE DE LOS HOGARES 
(ENE-JUL DE CADA AÑO)
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FUENTE:MICROECONOMIC OUTLOOK LATAM 
2025

SE ESPERA QUE LA ECONOMÍA MUNDIAL CREZCA 3,3% EN 2026

Centroamérica

Sudamérica

Estados Unidos

Zona Euro

África Subsahariana
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Oriente Medio y Asia 
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OtrosN/D

Proyecciones (ene 2026) Fondo Monetario 
Internacional
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SE ESPERA QUE LA ECONOMÍA 
MUNDIAL CREZCA 3,3%

EN 2026

¿CUÁLES SON LAS PROYECCIONES DEL 

CRECIMIENTO ECONÓMICO DE LA ECONOMÍA 
GLOBAL Y DE LA REGIÓN?

El crecimiento global muestra señales mixtas: La 
economía mundial crecerá 3,3%, con economías 
emergentes sosteniendo la expansión (4,2%), frente a un 
menor dinamismo en economías avanzadas (1,8%).

El crecimiento regional será moderado y desigual en 
2026: Centroamérica más dinámica que Sudamérica, en 
un contexto de riesgos globales y oportunidades 
estructurales. La región deberá hacer frente a los cambios 
políticos y la necesidad de seguir con los procesos de 
normalización macroeconómica.  

Proyecciones (ene 2026) Fondo Monetario 
Internacional



FUENTE:MICROECONOMIC OUTLOOK LATAM 
2025

SE ESPERA QUE LA ECONOMÍA EN LATAM CREZCA 2,2% EN 2026
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Acelera, desacelera o se 
mantiene igual vs 2025

Proyecciones México y Brasil (ene 2026), 
Proyecciones resto de países (oct 2025),  
Fondo Monetario Internacional

• Desaceleración de China (-0,4 PP) y menor impulso de 
commodities: Una demanda externa menos dinámica 
podría limitar exportaciones y términos de intercambio, 
especialmente en aliados clave de Sudamérica.

• Riesgos climáticos persistentes: Eventos extremos podrían 
afectar producción agrícola y energía hidroeléctrica, 
impactando actividad económica y precios.

• Entorno incierto de la política monetaria y fiscal: Tasas 
altas por más tiempo y endeudamiento creciente, podrían 
limitar la demanda agregada. 

R
ET

O
S 

• Mayor estabilidad y correcciones macroeconómicas:  En 
economías con planes monetarios como Argentina se podría 
fortalecer la economía. Además, países con cambios de 
gobierno podrían tener estímulos económicos (Colombia, 
Brasil y Chile).

• Friendshoring, Nearshoring y reconfiguración de cadenas 
globales: México y parte de Centroamérica podrían 
beneficiarse de mayor inversión manufacturera originaria de 
EE. UU. 

• Normalización inflacionaria: Podría mejorar ingresos de la 
población, confianza e inversión productiva en la región.
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PRIMER TRIMESTRE
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GASTO 
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65



PRIMER TRIMESTRE

Aumento de sueldos

5% a 24%

Aumento de Precios

6% a 24%

Contracción de 

Márgenes

20% a 40%

Elecciones 

Congreso

GASTO MODERADO

SEGUNDO TRIMESTRE

Puede hacer un 

segundo ajuste de 

precios en CPG,

No en servicios . 

Contracción de 

Márgenes

20% a 50%

Elecciones 

Presidencia

GASTO ACELERANDO

TERCER TRIMESTRE

Puede hacer un 

tercer ajuste de 

precios en CPG,

No en servicio . 

Contracción de 

Márgenes

20% a 60%

Posesión 

Presidencial

GASTO NIVELANDO

MUNDIAL DE FÚTBOL

CUARTO TRIMESTRE

Puede hacer un 

cuarto ajuste de 

precios en CPG,

No en servicio . 

Contracción de 

Márgenes

20% a 60%

GASTO 

DESACELERANDO

66

 95,00

 96,00

 97,00

 98,00

 99,00

 100,00

 101,00

I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

DEF CH/DEF PIB

DEF CH/DEF PIB



PROBLEMAS - 2025 & 2026: POLÍTICA & ECONOMÍA

2025 2026 2026-2030

DÉFICIT FISCAL 

CRECIENDO

DÉFICIT FISCAL 

CRECIENDO
SE DEBE AJUSTAR EL DÉFICIT FISCAL

DEUDA PÚBLICA 

AL 60% DEL PIB

DEUDA PÚBLICA 

+ 60% DEL PIB
DEUDA PÚBLICA AL 50% DEL PIB

AUMENTO DE 

GRUPOS 

ARMADOS

AUMENTO DE 

GRUPOS 

ARMADOS
AUMENTO DE GRUPOS ARMADOS

CRISIS 

ENERGÉTICA

CRISIS 

ENERGÉTICA
COMIENZO DE AJUSTE DEL SISTEMA

CRISIS DE 

SALUD

CRISIS DE 

SALUD
COMIENZO DE AJUSTE DEL SISTEMA
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CUATRO 

AÑOS

NUEVAS 

ESTRUCTURAS 

POBLACIONALES

FIN DE OBRAS 

MASIVAS

PROCESO DE 

REPARACIÓN 

SOCIAL.

FIN DE APOYOS

LEYES DE 

LARGO PLAZO

DOS AÑOS

RELOCALIZACIÓN 

Y MIGRACIONES.

OBRAS, 

EJECUCIONES 

Y PROYECTOS

MANEJO SOCIAL 

DE LA POBLACIÓN

AMPARO DE 

EMERGENCIA

 ECONÓMICA.

6 MESES

DEFINIR LOS ESQUEMAS 

DE LOS CAMPAMENTOS

COMENZAR 

CONSTRUCCIONES

 Y REPARACIONES

CENSOS, APOYOS,

 SUBSIDIOS

CREACIÓN DE LA 

COORDINACIÓN

UN MES

CREAR ALBERGUES Y 

CAMPAMENTOS

EVALUAR Y DEMOLER 

CONSTRUCCIONES

RECUPERAR REDES Y

 SISTEMA DE SALUD

LLEGADA DE AYUDAS

72 HORAS

RESCATAR 

PERSONAS

ASEGURAR 

CONSTRUCCIONES

DECLARACIÓN DE 

EMERGENCIA

ABASTECIMIENTO DE 

PRODUCTOS
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POSIBLE CRONOGRAMA DE ACCIÓN POR EL TERREMOTO





Fuente: RADDAR Y CORPORACIÓN BIENESTAR, MinHacienda, MinInterior, Otros.. Realizado en julio de 2026; 
puede tener cambios en el tiempo.

FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO

1 PREVENTA CONCIERTOS REALIZACIÓN CONCIERTOS2

ENERO AGOSTO SEPTIEMBR OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBREJULIO

CARNAVAL DE 
BARRANQUILLA

PROCESIONES DE 
SEMANA SANTA EN 

POPAYÁN

FESTIVAL DE LA 
LEYENDA 

VALLENATA

FESTIVAL DE 
MÚSICAL 

COLOMBIANA 
“MONO NÚÑEZ”

FERIAS Y FIESTAS DE 
SAN PEDRO Y SAN 

JUAN
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CARNAVAL DE 
NEGROS Y BLANCOS

FERIA DE MANIZALES

FIESTAS EN 
CORRALEJAS

FESTIVAL DEL 
VIENTO Y LAS 

COMETAS

FERIA DE LAS FLORES

FESTIVAL PETRONIO 
ÁLVAREZ

FIESTAS DE SAN 
PACHO

FESTIVAL 
INTERNACIONAL DE 

LA CULTURA 
CAMPESINA

FIESTAS DE 
INDEPENDENCIA DE 

CARTAGENA

FERIA DE CALI

FESTIVAL DE LUCES  
DE VILLA DE LEYVA

FIESTAS DEL MAR 
(SANTA MARTA)

ESCOLAR

INICIO CUARESMA

SAN VALENTÍN

AÑO NUEVO CHINO

SEMANA SANTA

ANIVERSARIOS 
CADENAS

DÍA DE LA MUJER

RAMADÁN

DÍA DE LA 
SECRETARIA

DÍA DEL NIÑO

RAMADÁN

DÍA DEL TRABAJO

DÍA DE LA MADRE

*En 2024 y 2025 
hubo Black Friday 

DÍA DEL PADRE

PRIMATÓN

*En 2026 se realizó 
Black Friday
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S

ESCOLAR

REYES MAGOS

LIQUIDACIÓN DE 
COLECCIONES

ESCOLAR

LIQUIDACIÓN DE 
COLECCIONES

7 DE AGOSTO

ANIVERSARIOS 
CADENAS

DÍA DE LA MUJER

RAMADÁN

SEMANA SANTA

DÍA DE LA 
SECRETARIA

DÍA DEL NIÑO

RAMADÁN

DIA DEL TRABAJO

DÍA DE LA MADRE

*En 2024 hubo 
Black Friday 

DIA DEL PADRE

PRIMA MITAD 
AÑO

ESCOLAR

REYES MAGOS

LIQUIDACIÓN DE 
COLECCIONES

AÑO NUEVO CHINO

¡NUEVO!
FIESTA DE LA 
VIRGEN DE 

CHIQUINQUIRÁ

20 DE JULIO

DÍA DEL AMOR Y LA 
AMISTAD

“DESDE SEPTIEMBRE SE 
SIENTE DICIEMBRE”

DÍA DE LA RAZA

HALLOWEEN

DÍA DE MUERTOS

ACCIÓN DE GRACIAS

BLACK FRIDAY

PRE-NAVIDAD

CYBER MONDAY DÍA 
DE LAS VELITAS

NOVENAS

NAVIDAD

HANUKKAH

11% DE LA 

INFLACIÓN

ASAMBLEAS

ICA, IMPUESTOS 
SALUDABLES, IVA, 
RETEFUENTE, INC

15% DE LA 

INFLACIÓN

ASAMBLEAS

ICA, PREDIAL CON DCTO, 
CUOTA RENTA N°2 

GRANDES 
CONTRIBUTENTES, 

RETEFUENTE

5% DE LA INFLACIÓN

ICA, VEHICULAR CON 
DCTO, RENTA N°1 
EMPRESAS, IVA, 

IMPUESTO A 
PATRIMONIO N°1, 
RETEFUENTE, INC

PRIMA

3% DE LA INFLACIÓN

ICA,
 MPUESTO PREDIAL N°1, 

VEHICULAR, RENTA 
GRANDES 

CONTRIBUYENTES N°1, 
RETEFUENTE
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AUMENTO SALARIOS

25% DE LA 

INFLACIÓN

IVA, ICA.

20% DE LA 
INFLACIÓN

ICA, RETEFUENTE, 

PLÁSTICOS UN SOLO 

USO, RENTA N°1 

GRANDES 

CONTRIBUYENTES

ASAMBLEAS

13% DE LA 
INFLACIÓN

ICA, IMPUESTOS 

SALUDABLES, IVA, 

RETEFUENTE, INC

ASAMBLEAS

11% DE LA 
INFLACIÓN

ICA, PREDIAL CON DCTO, 

CUOTA RENTA N°2 

GRANDES 

CONTRIBUTENTES, 

RETEFUENTE

ASAMBLEAS

PRIMA
4% DE LA 

INFLACIÓN

ICA, MPUESTO PREDIAL 

N°1, VEHICULAR, RENTA 

GRANDES 

CONTRIBUYENTES N°1, 

RETEFUENTE

AUMENTO SALARIOS

JORNADA LABORAL  

44 HORAS

16% DE LA 

INFLACIÓN

ULTRAPROCESADOS 

AL 20%

PRIMA

5% DE LA INFLACIÓN

ICA, IMPUESTOS 
SALUDABLES, RENTA 
EMPRESAS N°2, IVA, 

RETEFUENTE, INC

0% DE LA INFLACIÓN

ICA, 
IMPUESTO PREDIAL N°2, 

RENTA PERSONAS, 
RETEFUENTE

6% DE LA INFLACIÓN

ICA, IMPUESTO 
SALUDABLES, 

RENTA PERSONAS, IVA, 
IMPUESTO PATRIMONIO 

N°2, RETEFUENTE, INC

3% DE LA INFLACIÓN

ICA, 
IMPUESTO PREDIAL N°3, 

RENTA PERSONAS, 
RETEFUENTE,

2% DE LA INFLACIÓN

ICA, IMPUESTOS 
SALUDABLES, IVA, 
RETEFUENTE, INC

PRIMA 

5% DE LA INFLACIÓN

ICA, 
IMPUESTO PREDIAL N°4, 

RETEFUENTE

20% DE LA INFLACIÓN

ASAMBLEAS

ICA, RETEFUENTE
RENTA N°1 GRANDES 

CONTRIBUYENTES
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ELECCIONES 

PRESIDENCIALES Y 

PARLAMENTARIAS 

EN  COSTA RICA

(PRIMERA VUELTA)

ELECCIONES AL 
CONGRESO EN 

COLOMBIA
(8 DE MARZO)

ELECCIONES 

PRESIDENCIALES Y 

PARLAMENTARIAS 

EN  PERÚ 

(PRIMERA VUELTA)

ELECCIONES 
PRESIDENCIALES 
EN COLOMBIA

(PRIMERA 
VUELTA 31 DE 

MAYO)

P
O

LÍ
TI

C
O

DE CADEL VOTO 
EN BLANCO

ELECCIONES 

PRESIDENCIALES Y 

PARLAMENTARIAS 

EN BRASIL (PRIMERA 

VUELTA)

ANTEPROYECTO DE 
PRESUPUESTO DE 

LAS ENTIDADES DEL 
ORDEN NACIONALS 

ANTEPROYECTO DE 
PRESUPUESTO DE 

LAS ENTIDADES DEL 
ORDEN NACIONALS 

ANTEPROYECTO DE 
PRESUPUESTO DE LAS 

ENTIDADES DEL 
ORDEN NACIONAL

ANTEPROYECTO 
PRESPUESTO 
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