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TE PRESENTAMOS LOS NUEVOS
INFORMES LIBRES DE RADDAR CKG.

Aqui podrds encontrar una contextualizacién general de cémo
vemos el gasto y al consumidor colombiano desde nuestras
herramientas de medicién anuales, mensuales y diarias.
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En enero de 2024, hubo un crecimiento de 0,3% en el
gasto real de los hogares en comparacién con el mismo
mes del ano previo, mostrando una clara recuperacién.

De acuerdo con la Gastometria de RADDAR, el gasto de los
hogares en Colombia en enero de 2024 fue de $87,9 billones de
pesos, totalizando $1.033 billones de pesos en los Gltimos 12

meses. Esta cifra representé una variacién anual corriente del
8,83% y real del -2,21%.

El gasto total en pesos corrientes, en enero del 2024,
experimentd una disminucién del 21,61% en relacién con el mes
anterior (Dic-23). Los hogares experimentaron una inflacién
mensual del 0,91% y del 8,35% en comparacién al afio anterior; lo
que pudo provocar una disminucién del 22,32% en términos
reales con respecto al mes anterior y un crecimiento del 0,30% en
comparacién con el mismo mes del ano pasado.

Buena parte de esta cautela en el gasto se pudo explicar por la
permanencia de tasas de interés altas, la caida en la demanda de
créditos, que en 2023 cayd 20,4% frente a 2022, y el repunte en el
desempleo a diciembre del 10%.

Por otro lado, el crecimiento se dio por factores como la reduccién de
la inflacién, el aumento de SMMLV y el aumento en los niveles de
confianza de los consumidores en el pais.

Fuente: Gastometria Raddar-Enero 2024

CRECIO EL GASTO DE LOS HOGARES EN ENERO DE 2024,
COMPARADO CONTRA EL MISMO MES DEL ANO PASADO.
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FINANCIAL
REPORT

Analiza los principales indicadores financieros que afectan a los
hogares en Colombia: tasas de interés, colocacién de crédito,
fuentes del gasto y otros indicadores econémicos.

~

(Unas elevadas tasas de interés, junto a una importante
participacion del servicio a la deuda en el bolsillo de los hogares,
hizo que los mismos recurrieran principalmente a los salarios,

\ gracias a un aumento del 12% para 2024. )
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¢COMO ESTA LA SITUACION FINANCIERA DE LOS HOGARES EN COLOMBIA?
MAPA DE CALOR - CONDICIONES FINANCIERAS
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TASAS DE INTERES

TASA DEL BANCO DE LA REPUBLICA

TASA DE USURA
TASA CREDITO DE CONSUMO

TASA DE TARJETA DE CREDITO

TASA HIPOTECARIA
COLOCACION DE CREDITO

TARJETA DE CREDITO

HIPOTECARIA

CONSUMO

PESO EN INGRESOS DE LOS HOGARES

PESO DE PAGO DESERVICIO A LA DEUDA EN EL INGRESO

PESO DE COMPRAS FRECUENTES EN EL INGRESO

INGRESO DISPONIBLE SOBRE EL INGRESO

FUENTES DEL GASTO

PESO SALARIOS Y RENTAS EN EL GASTO

PESO REMESAS EN EL GASTO
PESO CREDITO EN EL GASTO

INDICADORES ECONOMICOS

INFLACION

TASA DE CAMBIO
SALARIO MINIMO REAL

NUMERO DE OCUPADOS
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RAG DVH Group. & I 1o hog www.raddar.net |4
contactarnos en nuestra pagina web: —

Fuente: Banco de la Republica de Colombia 2024



http://www.raddar.net/

EN ENERO DE 2024 EL CRECIMIENTO DEL GASTO DE LOS HOGARES ESTUVO SOPORTADO
EXCLUSIVAMENTE EN LOS SALARIOS, MIENTRAS QUE UNAS CONDICIONES FINANCIERAS MAS
RESTRICTIVAS LIMITARON EL CRECIMIENTO DEL MISMO.

FUENTES DE GASTO DE LOS HOGARES

m SALARIOS Y RENTAS = CREDITOS DE CONSUMO = REMESAS EN PESOS

APORTES AL CAMBIO EN EL GASTO
= CREDITOS DE CONSUMO ~ =REMESAS EN PESOS = SALARIOS Y RENTAS
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En enero del 2024 los salarios y las rentas se vuelven a posicionar como la Unica
fuente de gasto que aporté al crecimiento, ademds de alcanzar su mayor
85,08% participacién en los Gltimos 12 meses. Comportamiento derivado de un aumento en
73.25% 79,36% 75.029]178-40% 1739 J73.01 75:44% 75,49% el salario minimo legal vigente del 12%, lo fque permltlf) que para este. mes el

69,01% il I 68,73% aumento de los ingresos de los hogares llegaré desde el ajuste de los salarios en el

62,45% pais por el inicio del afo. Ademds, podria evidenciarse efecto estacional como “la
cuesta de enero”, periodo en el cual los hogares con empleos formales inician el afio
con menores ingresos tras diciembre, época en la que se realiza el gasto de

vacaciones y hay un mayor nivel de gasto.

Los créditos de consumo se ubicaron en la participacién mds baja en los Gltimos 12
meses explicado por las altas tasas de interés que presenta este sector, a pesar de
comenzar el afo con reducciones. Por su parte, la apreciacién del peso colombiano
terminé por contribuir en la reduccién de su participacién de las remesas en el
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gasto.
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REDUCCION DEL DESEMPLEO EN DICIEMBRE 2023 E INCREMENTO DEL SMMLV EN ENERO 2024

iNDICE DEL SALARIO MiNIMO EN COLOMBIA - NOMINAL Y TASA DE DESEMPLEO A NIVEL NACIONAL
REAL (ENERO 2019 = 100) ——TASA DE DESEMPLEO - == PROMEDIO 2019 - == PROMEDIO 2023
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El Gobierno Nacional de Colombia, mediante los Decretos 2292 y 2293 de 2023, anuncié el incremento del salario minimo legal mensual vigente (SMLMV) y del auxilio legal de
transporte, respectivamente. Asi, a partir del 1 de enero de 2024, el SMLMV ascenderé a COPS$1.300.000, lo que representa un incremento del 12 por ciento respecto al que rigié para

el afo 2023; ademads, el auxilio legal de transporte serd de COP$162.000 para el afio 2024.

Este panorama dejé a los hogares en Colombia con un poder adquisitivo mayor en 13% frente a enero del 2023, sin embargo, la tendencia histérica es que al transcurrir el afio el poder

adquisitivo se vaya reduciendo progresivamente debido al ajuste de precios del nuevo afio por indexados a inflacién y otros desajustes en la cadena productiva.
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AUN CONTINUA SIENDO MAS RENTABLE EL AHORRO QUE EL GASTO

TASAS DE INTERES REALES COLOCACION DE CREDITOS
TASA BANCO DE LA REPUBLICA ——TASA DE USURA ——TARJETA DE CREDITO ——CREDITO HIPOTECARIO
——TASA CREDITO DE CONSUMO ——TASA DE TARJETA DE CREDITO ——CREDITO DE CONSUMO TOTAL COLOCACION DE CREDITO
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Los hogares gastaron un 20% menos en créditos de consumo en enero del 2024

En cuanto a la dindmica de las tasas de interés reales, en enero del 2024, la tasa del
respecto a 2023, después de un repunte observado para el mes de diciembre. Esta

Banco de la Repdblica, la tasa hipotecaria y la tasa de crédito de consumo muestran
aln una tendencia creciente, lo cual impulsa al ahorro. El repunte en la tasa de interés caida implica una contraccién consecutiva durante dos anos seguidos en el mes de

de tarjetas de crédito puede estar relacionado con un aumento de las restricciones enero. Por otro lado, los créditos hipotecarios continban en terreno negativo
financieras debido a las presiones en el endeudamiento que pueden presentar los impulsados por las expectativas de nuevos subsidios de vivienda y un efecto de base

hogares en este periodo.
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GASTOMETRIA

Analiza la dindmica del gasto de los hogares en diferentes canastas de
consumo abierto a las 13 ciudades principales del pais.

4 )

Después de 14 meses consecutivos de caidas en el gasto real, enero del
2024 se posicioné como el primer mes con crecimientos.
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EN ENERO DEL 2024 EL GASTO REAL SE UBICO EN TERRENOS POSITIVOS

DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES
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Después de 14 meses consecutivos de caida en el gasto real, enero del 2024 es el primer mes que retoma los crecimientos positivos en el gasto. Una
dindmica que pudo ser favorecida por la disminucién de la inflacién, especialmente en alimentos, que permitié que los hogares tuvieran que gastar
menos para mantener su carro de mercado; ademds, la inflacién negativa en la canasta de Electro (3 meses consecutivos) y Moda también aportaron a
este comportamiento de mejora. Otros factores que pudieron contribuir al buen comportamiento del gasto fueron: el aumento del salario minimo y la
mejora de la confianza del consumidor que pasé de -17, 3 en diciembre de 2023 a -7,9 en enero del 2024.

Por otro lado, entre los factores que pudieron restringir el crecimiento se encuentra el aumento sistematico de los precios del transporte, el ajuste de los
precios de los bienes y servicios indexados a la inflacién, las altas tasas de interés y el repunte del desempleo del 10% en el mes de diciembre.

visitarnos en:
Fuente: Gastometria Raddar-Enero 2024
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DINAMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO ENERO-2024

Var. anual del gasto real

3,68%

Tamaio de mercado
(billones de pesos)
0,54

Inflacién anual

-2,33%

MODA

Var. anual del gasto real

2,56%
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Inflacién anual
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1,97%
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RAADVdA

Fuente: Gastometria Raddar-Enero 2024

5,13% 1,00% 9,82% 1M1,11%
TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES
Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real
1,82% 1,68% 1,68% -2,48%
i &) > %
Tamaio de mercado Tamaio de mercado Tamaio de mercado Tamaino de mercado
(billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos)
21,21 6,58 6,85 13,78
Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anuval ~ Inflacién anual
9,60% 11,84% 9,58% 12,13%
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POCKETSHARE EN COLOMBIA EN ENERO DE 2024
¢DE CADA 100 PESOS QUE GASTAN LOS HOGARES EN COLOMBIA CUANTO GASTAN EN...?

1,55% 0,63% 0,10% 0,19% 0,19% 0,18%
VS ene-23 VS ene-23 VS ene-23 VS ene-23 VS ene-23 VS ene-23
© O o
T — e
ALIMENTOS VIVIENDA TRANSPORTE Y BIENESTAR COMIDAS ENTRETENIMIETO EDUCACION MODA ELECTRO
PARA EL COMUNICACIONES FUERA DEL
HOGAR HOGAR

Si se compara la distribucién del bolsillo de los hogares en enero del 2024 respecto a enero del 2023, se evidencia que existe una menor asignacién a
canastas como Alimentos para el hogar, Moda y Electro, principales canastas con una contraccién de la inflacién anual. Por otro lado, Vivienda fue la
canasta en la que los hogares tuvieron que asignar mds; comportamiento impulsado por el aumento del servicio de energia domiciliario, seguido por
Comidas fuera del hogar, Entretenimiento, Bienestar, Educacién y, por Gltimo, Transporte y comunicaciones que fue la de menor reestructuracién.

Fuente: Gastometria Raddar-Enero 2024
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GASTO DE LOS HOGARES LATAM 2023

106,89 BILLONES DE Guatemala . 1,23 TRILLONES DE
DOLARES H México DOLARES
6,21% L‘ 5,53%
0 5,26% 1,53% *
6,82 BILLONES DE
DOLARES
1 1.22%

52,37 BILLONES D
DOLARE

. 9,39 BILLONES DE
onduras DOLARES

6,66%

2,98%
Repdblica

Dominicana

e El Salvador

Costq Rica
0,53% k‘

@ 2,89%

76,10 BILLONES DE
DOLARES

FUENTE: Gastometria Diciembre 2023, RADDAR ' 4, 560

. Tamaino de mercado 2023 214,40 BILLONES DE.

DOLARES *M Chile
Inflacién anual promedio 2023 2 58°/
Variacién anual del gasto real 2023 f 3,14%

56,34 BILLONES DE

% . DOLARES

1,07%

. 239,67 BILLONES DE
Colombia DOLARES

1,74%

Ecuador

-2,36%

' 188,46 BILLONES DE
Per DOLARES
1,07%

karnos en: www.raddar.net 12
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SHOPPER
REPORT

Estudia la dindmica de los compradores en Colombia por medio de
indicadores como: motivos, canales y frecuencias de compra.
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En enero del 2024, los compradores estdn més acostumbrados

a los precios altos, llevando a que las compras motivadas por
la calidad sean mas llamativas.
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PROGRESIVAMENTE AUMENTAN LOS CAZADORES DE VALOR

TIPOS DE COMPRADORES CAZADOR DE PROMOCIONES

PROMEDIO ENERO . : . .
Este tipo de comprador busca siempre el mejor precio, no
2023 2024 porque no tenga con qué comprar, sino que no considera

que deba pagar mas por el precio minimo que hay en el
o o
58% § | 56%

mercado. Se relaciona con compras més frecuentes como
alimentos, aseo para el hogar, bebidas, entre otros.

CAZADOR DE OPORTUNIDAD

Es un comprador que no tiene afdn de comprar las cosas, por
tanto, no se enfoca solamente en las promociones, sino que
simplemente sabe que necesita o quiere comprar y espera el
momento indicado para hacerlo.

El cazador de valor comprende que lo especial cuesta y esto
hace que, en ciertas categorias, compre por encima del precio
del producto; estd dispuesto a comprarlo y a pagar la
sensacién de calidad que recibe de ese producto

C
RAG DVH Kgg\snlrjlzzr(‘fgg Si quieres saber que significa cada perfil de comparador y como ha sido su evolucién histérica WWW. rqddar. net T

Group . . . .
a nivel de generaciones , te invitamos a comunicarte con nosotros en:
Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023
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TOP 5 DE LOS PRINCIPALES MOTIVOS DE COMPRA DE
LOS HOGARES EN COLOMBIA EN ENERO 2024

35%

ENERO 2023 36%:
1% §

NECESIDAD

La necesidad cayé respecto al mismo
mes del afio pasado en 1%,
probablemente como resultado de
una inflacién menor, especialmente
en alimentos, lo que pudo generar
una sensacién de alivio para el
bolsillo de los hogares en este mes.
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ENERO 2023 18%:
+7% 1

CALIDAD

La calidad aumenté de forma
importante respecto a enero del
2023, lo que podria estar reflejando
una biUsqueda de servicios y
productos que
frustraciones y en los cuales los

solucionen

hogares estdn dispuestos a hacer un
esfuerzo en dinero, pero adquiriendo
un producto que conocen y en el que
depositan su confianza.

Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023

ENERO 2023 19%:
5% 4

GUSTO

Las compras por gusto se contraen
en un 5%, un comportamiento que
refuerza la preponderancia de la
calidad y la necesidad sobre los
antojos, demostrando una
priorizacién en algunas canastas de

consumo esenciales.

Si quieres saber que significa cada perfil de comparador y como ha sido su evolucién histérica
a nivel de generaciones , te invitamos a comunicarte con nosotros en:

ENERO 2023 6%:
+4% 1

COSTUMBRE

La costumbre como motivador de

compra se expande en enero del
2024, y hace referencia a la
importancia de aquellos productos
que son “infaltables en el hogar”.
Mas alléd del gusto, la calidad o el
precio, los hogares podrian comprar
estos productos porque ya han
creado un ritual de consumo.

ENERO 2023 10%:
0% =»

PRECIO

Las compras enfocadas por el
precio se mantienen estables si se

compara con el mismo mes del ano
pasado, lo que podria resumirse en
una adaptacién a los nuevos niveles
de precios en el pais, llevando a que
el precio no sea el factor més
importante a la hora de hacer la
compra.

www.raddar.net |15
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EN ENERO DEL 2024 REPUNTO LA SENSACION DE COMPRAR
LAS MISMAS Y MAS COSAS

(FRENTE AL MES PASADO, SIENTE USTED QUE COMPRO MENOS, LAS MISMAS O MAS COSAS?

«==Mds cosas que el mes pasado ===Menos cosas que el mes pasado e==| as mismas cosas que el mes pasado
70% 69,81% 70,63%
60% 59,03%
56,12%
52,84% 53,24%
50% 48,48%
40% 40,93%
36,30% 36,47% 37,08%
33,98%
30%
25,27% 25,42%
20%
1[0)72 10,29%
0%

ene-18 ene-19 ene-20 ene-21 ene-22 ene-23 ene-24

Durante enero del 2022 y enero del 2023 la sensacién de comprar menos cosas incrementé de forma histérica, dada la coyuntura de encarecimiento
generalizado del costo de vida en Colombia; sin embargo, en enero del 2024 la brecha entre menos cosas y las mismas cosas se hace mdas pequena,
evidenciando una mayor sensacién de alivio en el bolsillo de los hogares, lo que a su vez podria estar relacionado con un comprador mds consciente de su
presupuesto y acostumbrado a un alto costo de vida.

Y00 107 L R S —— -
nowieqage I guleres conocer Iad sensacion ae compra de Ios nogdres en un proaucto especiTico, te
Group B I P 9 P P www.raddar.net |16
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Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023
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¢COMO SON LAS MISIONES DE COMPRA DE LOS HOGARES?

CANAL TRADICIONAL

35%
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INTERNET
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CANAL MODERNO

24,89%
21,26% 20,42%
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29,42%
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Canal tradicional

Tienda de Barrio
Supermercado

Zona Comercial
Vendedor ambulante

Canal Moderno

Hard Discount

Almacén de cadena
Almacén de la marca
Almacén de la marca en
centro comercial

Internet

Otros Canales

Punto autorizado/
Banco/CADE
Catdlogo

Otro

Aunque el canal tradicional sigue liderando en términos de participacién en las misiones de compra, es evidente una disminucién en comparacién con anos anteriores.
Este fenémeno podria relacionar directamente con el crecimiento de las compras en el canal moderno, particularmente en los Almacenes de Cadena y Hard Discounts,
tendencia que puede responder a una bisqueda de productos de mayor calidad, influenciada por las promociones ofrecidas en estos canales, especialmente en

productos de Alimentos para el hogar y articulos de aseo.

Seguidamente, las compras por internet crecieron para enero de 2024, sin embargo, su participacién no se asemeja al peso de enero del 2020 denotando que,
después de la pandemia los hogares continuaron prefiriendo los canales presenciales en algunas categorias de gasto.

Consumer
RAADVY =
Group

Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023

Invitamos a comunicarte con nosotros en:

Si quieres conocer en dénde compran los hogares en Colombia en una categoria especifica, te

www.raddar.net
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CONSUMER

* REPORT

|dentifica las personalidades del consumidor, asi como satisfaccién y
recomendacién de los productos que consumen los hogares en
Colombia.

4 )
Consumidores cada més arriesgados, asi como més satisfechos
con las compras de Alimentos para el hogar.

- J

ENERO




EL BUSCADOR DE EXPERIENCIA VUELVE A REPUNTAR Y SE ACERCA A NIVELES DE 2016

BUSCADOR DE EXPERIENCIAS
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BUSCADOR DE TIEMPO
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BUSCADOR DE BIENESTAR
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El buscador de experiencias es un consumidor en formacién,
que experimenta en cada categoria para comprender qué es
lo que mejor le satisface. Para el mes de enero del 2024, esta
personalidad aumenté a niveles de enero 2016 (el anterior
periodo con la mayor inflacién especialmente en alimentos),
esta personalidad se expandié debido a la bisqueda de
arriesgarse o conocer nuevos productos, debido a una presidén
constante en su bolsillo vivida desde 2022/23.

Consumer
RAADVY =
Group

Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023

El buscador de tiempo es aquel que quiere que los
productos que consuma le lleven el menor tiempo
descifrando cémo disfrutarlos y pueda dedicarse a otras
cosas. A pesar de ser la personalidad mas
predominante, ha disminuido su participacién para
enero 2024 derivado de un panorama de precios altos y

una incertidumbre respecto a la economia del pais.

Si quieres saber el significado de cada tipo de consumidor y obtener més data de la dindmica,
desde junio de 2010, te invitamos a comunicarte con nosotros en:

El buscador de bienestar es experto en la categoria, la
experimentd y la manejé; por tanto, sabe cémo, dénde
y cudndo consumirla. Esta personalidad se contrajo
para enero del 2024 posiblemente relacionado al mayor
deseo de experimentar nuevos productos.

www.raddar.net |19



http://www.raddar.net/

¢QUE TAN SATISFECHO ESTA EL CONSUMIDOR?

ESPECIAL CANASTA ALIMENTOS PARA EL HOGAR - CLASIFICACION RADDAR

En una escala de 1 a 10 éQué tan satisfecho se siente con su Gltima compra?

ENE-24 —— ..'."..[
Em_mllllt

ene22—— Q008

Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023
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Consumer .
Knowledge Si quieres saber cémo estd la satisfaccién y recomendacién en otras categorias de consumo
RAG DVH Group 9 , y " 9 www.raddar.net

comunicate con nosotros por nuestra pdgina web:
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¢EN QUE RED SOCIAL ESTUVO MAS TIEMPO?
ENERO 2024
f \

WhatsApp

T 53, |

C%X_X

Consumer
Knowledge Si quieres profundizar los comportamientos del consumidor en redes sociales, te invitamos a e~
RAG DVH Group. & quieres p P www.raddar.net |21

contactarnos por nuestra pagina web: —
Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023
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RAQDVY =
BRANDING
REPORT

Analiza diariamente la relacién entre los consumidores en Colombia
y las marcas presentes en este mercado con indicadores como: Top
of Heart, Top of Mind, observacién en publicidad, confianza en
marcas, recomendacién de marcas, entre otros.

4 )

Las marcas que mas quieren los colombianos y las marcas en
las que mas confian en la canasta de Alimentos para el hogar.
\- /

ENERO
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ACION RADDAR

¢{CUAL ES LA MARCA DE LA QUE USTED
COMPRARIA CUALQUIER PRODUCTO, FIJANDOSE

SOLO EN LA MARCA?
(ACUMULADO NOV23 - ENE24)

EN LA CANASTA
DE ALIMENTOS,
EL CONSUMER

TRACK TIENE UN
TRACKRECORD

DE:

o4
MARCAS

PARA ESTA PREGUNTA

Consumer
RAADVY &=
Group

Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023

Si quieres conocer el ranking en mds categorias te invitamos a contactarnos en:

CONFIANZA DE MARCAS

“"ALIMENTOS PARA E

| s AD?
. HOGAR™ -

MARCAS QUE MAS ESCALARON EN EL TOP DE

CONFIANZA

SALTIN NOEL 7 9

AGUILA ROJA 10 18 5 f

LATTI 8 9 5 t

FRUCO 19 40 4 f

COLCAFE . 8 4 t
www.raddar.net |23
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LAS MARCAS QUE MAs QUIEREN LOS HOGARES

ENTOS PARA E

JQ | RADDAR

(CUAL ES LA MARCA DE LA QUE USTED MAS )
QUIERE, SIN IMPORTAR EL PRODUCTO? MARCAS QUE MAS ESCALARON EN EL TOP OF HEART

(ACUMULADO NOV23 - ENE24)

EN LA CANASTA
DE ALIMENTOS,
EL CONSUMER

TRACK TIENE UN JUAN VALDEZ 42 22
TRACKRECORD GIRASOL 40 27
DE:
54 6 DEL COSTAL 42 29
SALTIN NOEL 20 10
FRUCO MARCAS
MANUELITA 34 24

Para esta pregunta

Consumer
K led ) . . . Y R
RAG Dvu G?gl‘j\ée 8 Si quieres conocer el ranking en mds categorias te invitamos a contactarnos en: WWW.rd dda r. net 24

Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023
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Consumer
Knowledge

RAADVAE::

POLITICAL

Registra diariamente el espectro politico del pais, intenciones de
voto, respaldo al gobierno vigente, principales preocupaciones
sociales, votaciones pasadas, entre otros.

4 )
Tras mas de un aino de gobierno, la tendencia politica de los
hogares vuelve a terrenos de la derecha, pero en enero del 2024

se contrae acercdndose levemente a espectros de izquierda.

\_ J

ENERO
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¢COMO HA CAMBIADO LA TENDENCIA POLITICA DE LOS HOGARES EN COLOMBIA?

POLITICAMENTE HABLANDO, EN UNA ESCALA DE 1 A 10 DONDE 1ES I1ZQUIERDA Y 10 DERECHA USTED SE CONSIDERA ...

([0)

DERECHA

IZQUIERDA

5,66

— s g e g e s o s pn s pe e g e g g g
1 1 1 1

Consumer
RAQDVY::
Group

Fuente: Consumer Track Raddar-Enero 2023
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Si quieres conocer las principales problematicas que se encuentran en la mente de los
consumidores y como han evolucionado histéricamente te invitamos a visitar nuestra pagina
web

ene-23 |
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www.raddar.net
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REPORTS

S| QUIERES PROFUNDIZAR EN
ALGUNAS DE NUESTRAS
HERRAMIENTAS

iVISITANOS!

ENERO
A =
E ﬂ E X @Raddarckg Raddar CKG
o
Raddarckg RADDAR CKG

iIPRONTO NUEVAS SECCIONES!
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