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Informe OCDE 2019: Tendencias en el comercio
de productos falsificados y pirateados

Ilicit Trade

Mi entras que pa-lospreductosfaloficadds § 3 e s
and Pirated Goods

pirateados representaron el 2.5% del total del comercio mundial. ”

Para el 2016 el porcentaje aumentao '

Lo anterior equivale a $5909

anuales.

&) OECD R EVIPO

. Dentro de esta ciI fr a, | a particl pa
® ~ comercio mundial de productos falsificados es de mas $4.4 mil
.- millonesde d o6l ares, es decir $ 12,4 bi |
2016.
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OCDE: Top 20 categoreas de productios

1 Share of customs seizures B Share of seized value

Footwear (64)

Articles of leather{42)

Electrical machinery and equipment (85)
Walches (91)

Optical, photographic and medical instruments (90)

Perfumery and cosmetics (33)

Toys (95)
fr————
=

Jewellery (71)

Pharmaceutical products (30)
Machinery and mechanical appliances (84)
Headgear (65) ——

Other made wp textile articles (63)
Vehicles (87)
Clothing, not knitted or crocheted (62) i

Plastics and articles thereof (39)

Fumiture, bedding, cushions, lamps elc. (94)
1
)

Miscellaneous manufactured articles (96

Foodstuff (02/21) |m
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OCDE: Esti maciones de | as principal e
falsificados y pirateados.

hare | I ff f
HS product category Share in globa {;c)ie of fake goods Valu(eU% éa;ﬁiznx;)orts
Electrical machinery and electronics (85) 350 138.0
Jewellery (71) 126 498
Optical, photographic, medical apparatus 6.7 267
(90)
Clothing, knitted or crocheted (61) 6.3 248
Machinery and mechanical appliances (84) 50 19.7
Footwear (64) 35 139
Clothing and accessories, not knitted (62) 34 136
Toys and games (95) 30 11.8
Fumniture (94) 29 115
Vehicles (87) 29 10.0
Articles of leather; handbags (42) 21 85
Other made-up textile articles (63) 20 8.1
Foodstuffs (02-21) 16 6.2
Plastic and articles thereof (39) 15 6.1
Perfumery and cosmetics (33) 14 54
Miscellaneous manufactured articles (96) 12 46
Pharmaceutical products (30 11 44
Watches (91) 1.1 42
Knitted or crocheted fabrics (60) 0.7 26
Tobacco (24) 06 2.3

»y

ANDI Ma
Proyecto contra la Falsificacion ANDI PAI

de Productos y Usurpacion de Marcas

A



ODbjetivo

Es una I nicirativa con 20 (duihm s

1998), que tiene como objetivo principal trabajar por la

articulaci on publica y privada e

|l a falsi ficaci on, adulteraci on, ¢c
forma de comercio ilegal de productos, principalmente

aqguell os que tengan afectaci on en |

consumidores.
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Sectores Involucrados

Actualmente 37 empresas nacionales y multinacionales participan en el proyecto

pertenecientes a los siguientes sectores:

- ) \.’-"
Alimentos o Aseo personal . FarmacautTcg
AgroquémiAs Cosmétin Bebi das Al

[
Aseo del hogar i@ Di spositivos + d I cSugementos Dietarios
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a obbvie AstraZeneca e | t a

Abbott

N Boehr AA - -,
GHD lno;eur:;i(ler o Bristol-Myers Squibb . @ Heeld &)

) \HERBALIFE
\1 NUTRICION mm_,ﬂ,,,, janssen )’ W"dgt‘fﬂlm
Q
0‘0 MERCK SHARP & DOHME U NOVARTIS m ﬂ
o novo nordisk’

SANOFI \7 Q

Tecnoquimicas
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¥ Agendas

. Agenda regulatoria

Encaminada a I mpulsar | a i mplementaci én de politicas publ i c:
en |l a |lucha contra |l a falsificacion, adulteracion, contrabail
comercializaci on 11 egal de product os

. Agenda de seguridad y de justicia
Se generan espacios de interlocuci on permanente entre | as el
finalidad de i ntercambiar i nformaci on y actuar de manera col

llegal de productos

Agenda de comunicaciones

Se generan espacios de interlocuci on permanente entre | as en

finalidad de i ntercambiar i1 nformaci on y actuar de manera con
llegal de productos

Agendas transversales

Se reali zan capacitaciones a servidores publicos nacional es
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Pl an Estratagl

Sensibilizar al consumidor y a la

Proponer y participar en la Generar conciencia, conocimiento
construcci on de ty habilaladesya los actores clave cadena de comer ci
regulaciones que fortalezcan el entorno a | a pr obI§efmaimpact@o ridsgd que conlleva
ambiente normativo en contra de mercado ilegal, y su impacto en la | a probl ematica dgé
la ilegalidad y que favorezca a la salud, ambiente vy jejciegalo mi a de | a

sociedad en general sociedad

-Agenda regulatoria -Agenda de comuni cag-Agenda de comuni ca

-Agenda de seguridad y de justicia -Agenda Transversal -Agenda transversal

Crear, fortalecer y mantener Medir el do il | Establecer un esauema de
espaci os de part. paeddrie({nﬁrf:amegapara )

interl ocuci 6n y ¢ pdiagngsicar g fealiglagl por sector gobernanza que asegure el
il nstituciones pubf ijoparsdesarrofiar estvategias S cumplimiento efectivo del plan

para combatir el comercio ilegal trasversales estratégico
de productos

-Agenda regulatoria _ - -Agenda regulatoria
_ - -Agenda de seguridad y de justicia _ -
-Agenda de seguridad y de justicia -Agenda de seguridad y de justicia
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O Allados
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INVIMOo

gitancia de Me

Consejo Superior
de la Judicatura
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Logros

Judici ali za€ampana deCapacitaciones Estudios Convenios
de responsables comuni c ac iimamnacionalesy
congresos
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